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Metodologia

ABR S=STA

MARKET RESEARCH & CONSULTING

Technika badawcza:

CAWI (Computer-Assisted Web Interview)
- wspomagane komputerowo wywiad przy pomocy strony www.

Proba;

+ N=1500
« Rodzice dziecka w wieku 0-10 lat;
*  Osoby w wieku 18-54 lat;
* Rodzice, ktorzy otrzymali przynajmniej jedng Wyprawke Czytelnicza
od Instytutu Ksigzki, w podziale na poziomy projektu:
< \Wyprawki rozdawane w szpitalach na oddziatach potozniczych;
N=558;
% Wyprawki rozdawane w bibliotekach publicznych; N=-553;
< \Wyprawki rozdawane w szkotach podstawowych; N=389.
Jesli w domu jest kilka ksigzek, proszono o ocene ostatnio otrzymane;.
*  Mieszkancy roznych klas wielkosci migjscowosci:
% wies; N=279;
miasta do 20 000; N=209;
miasta 20 001 - 100 000; N=278;
miasta 100 001 - 250 000; N=262; S“ "
miasta 250 001 - 500 000; N=200; EEL Tl%j

miasta powyzej 500 000 N-272. IE

9,
o

X3

o

9,
o

X3

o

X3

o

Termin realizacji:
14.11.-06.12.2024 1.

Cel badania:
ldentyfikacja stopnia zadowolenia respondentow z otrzymanych ksigzek
dla dzieci oraz z broszur dla rodzicow. 3



INSTYTUT

Metodologia: OCENIANE KSIAZK ABR SZSTA

MARKET RESEARCH & CONSULTING

Ksigzki rozdawane w szpitalach Ksigzki rozdawane w bibliotekach Ksigzki rozdawane w szkotach
podstawowych

N-296 N-380 N-208
PIERWSZE CZYTANKI Y f0

Ksiazka potaczeni,

czyli przedszkolak idzie do biblioteki

N-173

. 5 N=-181

' Ksigzka potaczeni,

i e:_yl{ Maty Czytelnik Kochasz? Czytaj razem
w bibliotece z dzieckiem!




Jak czytac¢ dane? ABRS=STA

Wptyw broszury B nersesm

Zgednose 7 wybranymi stwiercizeniami 1/2) Top 2 box czyli suma odpowiedzi

pozytywnych

Kafeteria, czyli
mozliwe odpowiedzi
respondenta.

Wysoki odsetek badanych, kidrzy

1 do korzystania z bi
nZdecydowanietak  wRacze tak i e Low 2 box CZyU suma odpowiedzi
= Zdecydowanienie = Trudno powiedziec T — negatywnych.".

8s% 1

Oceniany aspekt, —
Broszura zac 0%
Opis proby - ile osob
odpowiadato na dane

pytanie. Suma wartosci na wykresach

L - skumulowanych moze byc rozna

Tres¢ i numer pytania e Lmw | od 100% ze wzgledu na zaokraglenia

W kwestionariuszu

_Z_\xiy_c_zgje / postawy zwigzane z czytaniem | Badany aspekt.

Czestotliwosc czytania dzieciom

badar

Podziat ze wzgledu na zmienne spoteczno-
demograficzne.

- —

Kazda grupa podziatowa okreslona jest literg
alfabetu.

Jezeli wynik danej grupy jest istotnie statystycznie
wyzszy, oznaczony jest on literg alfabetu
odpowiadajaca grupie z wynikiem nizszym.

\Wyniki w podziale
na poziom projektu.




Dystrybucja
| lektura ksigzek




INSTYTUT

Dystrybucja ksigzek ABRS=STA

PteC dziecka a otrzymana ksigzka

Ksigzki nieco czescigj otrzymali chtopcy niz dziewczynki. Nie zanotowano istotnych statystycznie réznic miedzy poziomami projektu
ani klasami wielkosci miejscowosci.

PtecC dziecka, ktore otrzymato ksigzke

5o] L
Poziom projektu %SL Wielkos¢ miejscowosci
1% 1% 1% 1% 1% 1% 1%
Bliznieta/ cigza mnoga -
. N . dzieci obu pfci
43% 14% 42% 14% 41% 43% 45% 42% 41% 48%

Dziewczynka / dziewczynki

56%
m Chtopiec / chtopcy
Ogot Wyprawka Biblioteka  Szkota Wsie  Miasta < 20 20-100 tys. 101-250 tys. 251-500 > 501tys. i
N=1500 N=558 N=553 N=389 N=279 tys. N=278 N=262 tys. wiecej
N-209 N=200 N-272
Proba: wszyscy badani, N=1500. 7

P1. Podaj pte¢ dziecka, ktore otrzymato te ksigzke. W przypadku blizniat, trojaczkow itd., podaj ptec dzieci.



L ektura ksigzek ABR S=STA

KSIAZK MARKET RESEARCH & CONSULTING
— — ————

Kto czytat ksigzke? (1/2)

Wiecej niz oSmiu na dziesieciu badanych zadeklarowato czytanie dziecku otrzymanej ksigzki. Respondenci, ktorzy wskazali, ze ksiazke
czytaty inne osoby, zwykle twierdzity, ze byt to drugi rodzic.

Inne osoby czytajgce ksiazke

Czy ksigzka byta kiedykolwiek czytana dziecku?

Matka; ojciec wskazania
istotnie wyzsze w grupie:
- wyprawka > szkota

Tak, ja czytatam/ czytatem _84% 71% 64% 41%

Matka Ojciec Dziadkowie

Tak, czytaty inne osoby . 22% czytaty inne osoby

Nie I 4%

Trudno powiedziec/

all mietam 2% 13% 10% 2% e
Ie pamieta Ciocia/ wujek  Starsze rodzerstwo Inna osoba Nie pamietam
dziecka
Proba: wszyscy badani, N-1500. Proba: badani, ktorzy wskazali, ze ksigzka byta czytana przez inne osoby; N=333 8

P2. Czy ta ksiazka byta kiedykolwiek czytana dziecku, ktore jg dostato / dzieciom, ktére ja dostaty? P4. Kto czyta/czytat te ksiazke?



L ektura ksigzek

Kto czytat ksigzke? (2/2)

ABR S=STA

KSIAZK MARKET RESEARCH & CONSULTING

Zaangazowanie rodzicow nie byto jednakowe na kazdym z etapow projektu. Respondenci czesciej czytali ksiazki z wyprawki dla

noworodka (gtownie ,Pienwsze wiersze dla..") oraz otrzymane w bibliotece niz ksigzki, ktore dzieci otrzymaty w szkotach.

Czy ksigzka byta czytana dzieciom, ktore jg dostaty?”

‘Na wykresie przedstawiono odpowiedzi twierdzace.

m Tak, ja czytatam/ czytatem

Poziom projektu

84%

77%

22%

Ogot \Wyprawka (A) Biblioteka (B)  Szkota (C
N=1500 N=558 N=553 N= 389

Proba: wszyscy badani, N=1500.
P2. Czy ta ksigzka byta kiedykolwiek czytana dziecku, ktore jg dostato / dzieciom, ktore jg dostaty?

m Tak, czytaty inne osoby

Oceniana ksiazka

77%

24% 24%

Mama, tataija  Pierwsze Pierwsze Krasnal w Pierwsze \¥/nuczka
(A wiersze dla.; czytankidla.. Krzywej abecadto (E) antykwariusza
N-296 (=) © Czapce (D) N-208 (F)
N=262 N=380 N=173 N=181



INSTYTUT

Lektura ksigzek ABR S=STA

MARKET RESEARCH & CONSULTING

Czestotliwosc czytania otrzymanej ksigzki

CZGStOtU\X/OSC czytania otrzymanej kSiaZki w wybranych grupach spoteczno-demograficznych
Ponad % badanych czytato ksigzki co najmniej raz mCodziennie m Kilka razy w tygodniu m Raz w tygodniu
Kilka razy w miesiacu Raz w miesigcu i rzadziej Trudno powiedziec/nie pamietam

na tydzien. Osoby, ktore oceniaty ksigzki w ramach akcji dla

Ogot N-1411 14% 8% 2%  61%

przedszkolaka, czescigj siegaty po ksigzke codziennie niz
. . . Poziom projektu:
te, ktore otrzymaty lektury dla starszych dzieci. Sposrod Wyprawka (A): N-542 el o 5%

ksigzek z wyprawki z wiekszg czestotliwoscig czytane byty Biblioteka (B): N-526 13% 7%W2%  62%
,Pierwsze wiersze dla." niz ,Mama, tataija". Szkota (C); N=343 % 16% u%Als%  54%

Mama, tata i ja (A); N=-285 13% g%Bl 1% 2%

Jak czesto ksigzka byta czytana? Pierwsze wiersze dla.; (B): N-257 6% 34 1% o

Pierwsze czytanki dla.. (C); N=-359 10% 7%02%  65%

)
m Codziennie Krasnal w Krzywej Czapce (D); N=167 % 18% 9% 2% 56%

Co najmniej raz ' i
w tygodniu: Pierwsze abecadto (F): N-180 % % 21%C  1u%Blhky  49%
m Kilka razy w tygodniu 76% Wnuczka antykwariusza (F); N=163 A 1% 12%Bl L% 58%

mRaz w tygodniu

(8105870 | NIUPOBAT M AzZed exiy

kobieta (4 N-034 Il 5 io%EBlx: 57

. ENE o, o, o 67%
Kilka razy w miesiacu Mezczyzna (B) ; N=474 12% 3% 1%

Wsie (A); N=259 16% 8% 2%  58%

Miasta < 20 tys. (B): N=200 17% 1% 2%  55%

. Miasta 20-100 tys. (©: N-266 | SNl /% 0% | 1 6%

Miasta 101-250 tys. (D); N=248 % 17% 4% 1%  62%

Trudno powiedziec/nie 5 Miasta 251-500 tys. (E); N-183 0% 8% 3%  58%

pamietam o440
2% 4 (F); N-255 10% 7%M2%  67%

Raz w miesigcu

Rzadziej niz raz w miesiacu

Miasta > 501 tys. i wiecej (F

Proba: badani, ktorzy czytali ksigzke. N=1411. 10

P3. Jak czesto ksigzka jest/ byta czytana?



Lektura ksigzek

Czytanie ksigzek innym dzieciom

INSTYTUT

ABR S=STA

KSIAZKI MARKET RESEARCH & CONSULTING

Wiecej niz czterech na dziesieciu badanych przyznaje, ze lektura otrzymana od Instytutu Ksiazki byta czytana rowniez innym dzieciom
w rodzinie. Rodzice, ktorzy sami czesto czytaja (min. raz w tygodniu), czesciej potwierdzali czytanie ksigzki z projektu innym dzieciom niz

tylko temu, ktore jg dostato.

Czy ta ksigzka jest/byta czytana innym dzieciom w rodzinie?

Oceniana ksigzka

5% 6% 8% 8%
Ogot Mama, tataija  Pierwsze Pierwsze Krasnal w Pierwsze Wnuczka
N-1500 (A) wiersze dla.;  czytankidla.. Krzywej abecadto (E) antykwariusza
N-296 (B) (&) Czapce (D) N=208
N-262 N-380 N=173 N=181

Proba: wszyscy badani, N=1500.
P14. Czy ta ksigzka jest/byta czytana innym dzieciom w rodzinie?

Czestotliwosc czytania dla siebie

mTak

m Nije

Trudno powiedziec/
nie pamietam

7% 8%
Min. raz w tyg. Min.raz w msc. Rzadziej / w
(A (=) ogole (C)
N=1033 N=346 N=121

11



INSTYTUT

Lektura ksigzek ABR S=STA

MARKET RESEARCH & CONSULTING

Czytanie innych ksigzek w wybranych

Czy Czytano tez inne ksigzki? grupach spoteczno-demograficznych
Zdecydowana wiekszos¢ badanych przyznaje, ze ksiazka mTak = Nie Trudno powiedzied
otrzymana w ramach akcji byta czytana wymiennie z innymi. Co Poziom projektu: .

Wyprawka (A); N=542 10% ¥4

dziesiaty rodzic czytat wytacznie ksigzke otrzymang od Instytutu.
Warto zauwazyc, ze takie deklaracje sktadaty gtownie osoby, ktore
dostaty ,\Wnuczke antykwariusza®. Po inne tytuty czesciej siegaty

Biblioteka (B); N=526
Szkota (C); N=343 y 12% YN

Oceniana ksigzka:

kobiety, osoby lepigj wyksztatcone oraz spedzajace wiecej czasu Mama, tata i ja (A); N-285 13% ¥4
na wtasnej lekturze. Pierwsze wiersze dla... (B);, N=257 7% ¥8
Pierwsze czytanki dla.. (C); N=359 0% ¥4
Czy czytano inne ksigzki? Krasnal w Krzywej Czapce (D). N=167 [5Y22 676
Pierwsze abecadto (€1 N-180 | -/
Wnuczka antykwariusza (F); N=163 17% B D HOA
B Tak Kobieta (A); N=034
Mezczyzna (B) ; N=474
m Nie Podst./zaw. (A); N-146

Srednie (B); N-551

Wyzsze (C); N-71
Trudno powiedziec/nie / 7

pamietam

Min. 1w tyg. (A); N-988
Min. 1w msc. (B); N=321
Rzadziej/ w ogole (C); N-102

Proba: badani, ktorzy czytali ksigzke. N=1411. 12

P5. Czy w tym samym okresie czytane byty (lub sg) rowniez inne ksigzki?



Ocena ksigzek




INSTYTUT

Ocena ksigzek ABR S=STA

KSIAZK MARKET RESEARCH & CONSULTING
— — —— ——

Ocena ksigzek ogdotem

Ksigzki rozdawane w ramach projektu podobaty sie badanym. Najwyzsze noty przyznawano za jakosc ich wykonania (52%
odpowiedzi ,zdecydowanie tak”).

Czy podobata sie..?

jakos¢ wykonania tresc ksiazki oprawa graficzna

Top2box: 95% Top2box: 94% Top2box: 92%

B Zdecydowanie tak
m Raczej tak
m Nie”

Trudno powiedziec

“Wyniki prezentowane na Low2box - taczny odsetek odpowiedzi ,zdecydowanie nie" + ,raczej nie”.

Proba: osoby, ktore czytaty ksiazke, N=1263.

P6. Czy podobata Ci sie tresc tej ksiazki?

P8. Czy podobata Ci sie oprawa graficzna tej ksigzki? 14
P11. Czy jakosc wykonania ksigzki byta satysfakcjonujaca?



INSTYTUT

Ocena ksigzek ABR S=STA

KSIAZK MARKET RESEARCH & CONSULTING
— — —— ——

Ocena tresci otrzymanej ksigzki — wyniki szczegotowe

Tresc ksigzek podobata sie rodzicom, ktorzy je czytali. Pozytywng opinie wyrazito 94% pytanych, w tym 42% nie miato co do tego watpliwosci. Nie
zaobserwowano istotnych statystycznie roznic miedzy ocenami ksigzek - zarowno na poziomie projektu, jak i miedzy otrzymanymi ksigzkami.

Czy podobata Ci sie tresc tej ksigzki?

Poziom projektu Oceniana ksigzka

Top2box:
94% B Zdecydowanie tak
B Raczej tak
m Raczej nie
B Zdecydowanie nie
Trudno powiedzie¢/nie pamietam
(e} o (e
Wyprawka (A)  Biblioteka (B) Szkota (C) Mama, tataija Pierwsze Pierwsze Krasnal w Pierwsze Wnuczka
N-495 N-467 N-301 (A wiersze dla.;  czytankidla Krzywej abecadto (E) antykwariusza
N=257 B) (@) Czapce (D) N-=162 (
N-238 N-326 N=141 N=139
Proba: osoby, ktore czytaty ksigzke, N-1263. 15

P6. Czy podobata Ci sie tresc tej ksigzki?



INSTYTUT

Co wptyneto na ocene tresci ksigzki? (1/2) ABR SZSTA

KSIAZKI MARKET RESEARCH & CONSULTING
— — ————

Osoby majace pozytywna Osoby majace negatywna
opinie na temat tresci ksigzki opinie na temat tresci ksigzki
N-1081 N=54
[ I mle I
Pozytywna opinia na temat tresci Negatywna opinia na temat tresci

Jasny i przystepny dla dziecka jezyk 60% Mato interesujaca fabuta

Dostosowanie tresci do wieku dziecka

55% Trudny i niezrozumiaty dla dziecka

Interesujaca i wciggajaca fabuta 32% jezyk

Tresc niedostosowana do wieku

Humor zawarty w ksigzce dziecka

27%

Ksiazka poruszata wazne tematy 25%

Zbyt skomplikowana fabuta

Inne

Nie wiem / Trudno powiedzie¢ | 1% Nie wiem / Trudno powiedziec 19

Proba: badani, ktorzy czytali ksigzke i wyrazili negatywne zdanie na temat tresci; N=54.
Proba: badani, ktorzy czytali ksigzke i wyrazili pozytywne zdanie na temat tresci; N-1181. Uwaga: niska podstawa. Wyniki nalezy traktowac jakosciowo. 16
P8. Co wptyneto na Twoja pozytywna ocene tresci ksigzki? P7. Co wptyneto na Twojg negatywng ocene tresci ksigzki?



INSTYTUT

Co wptyneto na ocene tresci ksigzki? (2/2) ABR S=STA

MARKET RESEARCH & CONSULTING

Omowienie wynikow

Osoby, ktore wyrazity pozytywna lub negatywna opinie na temat tresci ksigzki, zostaty
POProszone o uargumentowanie swojej oceny.

Wiekszosc badanych pozytywnie ocenito tresc ksigzki. Najczesciej wskazywanym
argumentem na korzysc lektury byt jasny i przystepny jezyk (60%). Ponad potowa
0sob, ktorym tresc sie podobata, wskazywata jeszcze na dostosowanie tresci do wieku
dziecka. Wsrod pozytywnych opinii najrzadziej uznawano, ze ksigzka poruszata wazne
tematy (25%).

Tylko nieliczni stwierdzili, ze tresc ksigzki im sie nie podobata (6% wsrod ogotu
rodzicow, ktorzy czytali lekture), a najczesciej wskazywanym powodem byta mato
interesujaca fabuta.

Proba: badani, ktorzy czytali ksigzke i wyrazili pozytywne zdanie na temat tresci; N=1181.
P8. Co wptyneto na Twoja pozytywng ocene tresci ksigzki?

Proba: badani, ktorzy czytali ksigzke i wyrazili negatywne zdanie na temat tresci; N=54.
Uwaga: niska podstawa. Wyniki nalezy traktowac jakosciowo. 17
P7. Co wptyneto na Twojg negatywna ocene tresci ksigzki?



INSTYTUT

Ocena ksigzek ABR S=STA

KSIAZK MARKET RESEARCH & CONSULTING
— — ————

Ocena oprawy graficznej — wyniki szczegdtowe

Rowniez oprawa graficzna zostato oceniona bardzo dobrze. Zastrzezenia pojawiaty sie sporadycznie i czesciej dotyczyty ksigzek z poziomu szkoty
- szczegolnie ,Pierwszego abecadta” - lub przedszkola niz wyprawki dla niemowlat.

Czy podobata Ci sie oprawa graficzna tej ksigzki?

Poziom projektu Oceniana ksiazka

Top2box: .

92% B Zdecydowanie tak
B Raczej tak
m Raczej nie
B Zdecydowanie nie

Trudno powiedzie¢/nie pamietam
- o
Wyprawka (A)  Biblioteka (B) Szkota (C) Mama, tataija Pierwsze Pierwsze Krasnal w Pierwsze Wnuczka
N-1263 N-495 N-467 N-301 (A wiersze dla.;  czytanki dla. Krzywej abecadto (E) antykwariusza
N=257 B) (@) Czapce (D) N-=162 (
N-238 N-326 N=141 N=139
Proba: osoby, ktore czytaty ksigzke, N=-1263. 18

P8. Czy podobata Ci sie oprawa graficzna tej ksigzki?



Co wptyneto na ocene oprawy graficznej ksigzki? (1/2)

Osoby majace pozytywna
opinie na temat oprawy
graficznej ksigzki
N=1169

Pozytywna opinia na temat oprawy graficznej

Kolorowa

I o
I

Ciekawie, tadnie wydana

llustracje przyciagaty uwage dziecka

Duzo obrazkow, rysunkow

Styl ilustracji byt atrakcyjny i przyjazny dla dziecka
Jakosc wydruku i kolorow byta wysoka
Przejrzysta

Ilustracje dobrze oddawaty tresc¢ ksigzki

Inne

Nie wiem / Trudno powiedziec

Proba: badani, ktorzy czytali ksigzke i wyrazili pozytywne zdanie na temat oprawy graficznej; N-1169
P10. Co wptyneto na Twoja pozytywna ocene oprawy graficznej?

Osoby majace negatywna
opinie na temat oprawy
graficznej ksigzki
N=82

e I

Negatywna opinia na temat oprawy graficzne;

Styl ilustracji byt trudny do zrozumienia dla dziecka

I
I ;o
I -
B s
Bl s
- 15%
B

N

Inne I 1%

Nie wiem / Trudno powiedzie¢ 2%

Za mato kolorowa

Nieciekawie wydana

Za mato przejrzysta

Za mato obrazkow, rysunkow

Jakosc wydruku i kolorow byta niska

Za mato ilustracji w stosunku do tresci ksigzki

llustracje nie pasowaty do tresci

Préba: badani, ktorzy czytali ksigzke i wyrazili negatywne zdanie na temat oprawy graficznej; N-82.
Uwaga: niska podstawa. Wyniki nalezy traktowac jakosciowo.
Po. Co wptyneto na Twoja negatywna ocene oprawy graficznej?

ABR S=STA

KSIAZKI MARKET RESEARCH & CONSULTING

19



Co wptyneto na ocene oprawy graficznej ksigzki? (2/2) ABR S=STA

KSIAZKI MARKET RESEARCH & CONSULTING
— — ————

Omowienie wynikow

Osoby, ktore wyrazity pozytywna lub negatywna opinie na temat oprawy graficznej
ksigzki, zostaty poproszone o uargumentowanie swojej oceny.

Wiekszosc badanych pozytywnie ocenito oprawe graficzng ksiazki. Najczescie
wskazywanym argumentem na korzysc lektury byta jej kolorystyka (46%). Inne czesto
wskazywane powody to sposob wydania, ilustracje przyciggajace uwage dziecka oraz
bogactwo ilustracji.

Negatywna opinia na temat czesci graficznej wystepowata sporadycznie, jednak
troche czesciej niz w przypadku oceny tresci ksigzki. Powodem negatywnej oceny
najczesciej byt styl ilustracji, trudny do zrozumienia dla dziecka.

Proba: badani, ktorzy czytali ksigzke i wyrazili pozytywne zdanie na temat oprawy graficznej;, N-1169.
P10. Co wptyneto na Twoja pozytywna ocene oprawy graficznej?

Proba: badani, ktorzy czytali ksigzke i wyrazili negatywne zdanie na temat oprawy graficznej, N-82.
Uwaga: niska podstawa. Wyniki nalezy traktowac jakosciowo. 20
Pg. Co wptyneto na Twoja negatywna ocene oprawy graficznej?



INSTYTUT

Ocena ksigzek ABR SZSTA

KSIAZKI MARKET RESEARCH & CONSULTING

Ocena jakosci wykonania - wyniki szczegotowe

Jakosc wykonania takze nie budzita wiekszych zastrzezen. Nie odnotowano istotnych statystycznie roznic miedzy ocenami ksiazek na kolejnych
poziomach projektu oraz miedzy otrzymanymi ksigzkami.

Czy jakosc wykonania byta satysfakcjonujgca?

Poziom projektu Oceniana ksigzka

Top2box:
05% B Zdecydowanie tak
B Raczej tak
m Raczej nie
B Zdecydowanie nie

Trudno powiedzie¢/nie pamietam

/0 o
Wyprawka (A)  Biblioteka (B) Szkota (C) Mama, tataija Pierwsze Pierwsze Krasnal w Pierwsze Wnuczka
N-495 N-467 N-301 (A wiersze dla.;  czytankidla Krzywej abecadto (E) antykwariusza
N=257 (B) (&) Czapce (D) N=162 (
N-238 N-326 N=141 N=139
Proba: badani, ktorzy czytali ksigzke. N=1263. 21

P11. Czy jakosc wykonania ksigzki byta satysfakcjonujaca?



INSTYTUT

Ocena ksigzek ABR SZSTA

KSIAZKI MARKET RESEARCH & CONSULTING

Zainteresowanie ksigzkg wsrod dzieci

Zdecydowana wiekszosc rodzicow uznata, ze dzieci interesowaty sie otrzymanymi ksigzkami. W odniesieniu do ,Pienwszych wierszy" respondenci
czesciej udzielali odpowiedzi umiarkowanie twierdzacej w porownaniu do ,Pierwszych czytanek” oraz udzielali mniej odpowiedzi przeczacych

orownaniu do ,Pierwszego abecadta” . . L
W perownanty ereeeg Czy dziecko byto zainteresowane ksigzka?

Poziom projektu Oceniana ksigzka

Top2box: )

94% B Zdecydowanie tak
B Raczej tak
m Raczej nie
B Zdecydowanie nie

Trudno powiedzie¢/nie pamietam
Wyprawka (A)  Biblioteka (B) Szkota (C) Mama, tataija Pierwsze Pierwsze Krasnal w Pierwsze Wnuczka
N-542 N-526 N-343 (A wiersze dla.;  czytankidla Krzywej abecadto (E) antykwariusza
N=285 B) (@) Czapce (D) N-=180
N-257 N-359 N-167 N-163
Proba: ksigzka byta czytana, N=1411. 22

P12. Czy dziecko byto / dzieci byty zainteresowane ksigzkg?



INSTYTUT

Ocena ksigzek — ogotem ABR S=STA

KSIAZK MARKET RESEARCH & CONSULTING
— — —— ——

"Top2box: suma odpowiedzi

zdecydowanie tak’ + .raczej tak” Emocje zwigzane z ksigzka u dziecka

“*Lowzbox: suma odpowiedzi
.zdecydowanie nie" + raczej nie”. @ Zdecydowanie tak BRaczejtak = Raczejnie mZdecydowanie nie = Trudno powiedziec/nie pamietam

Top2box® Low2box™
Hadose 56% 35% 4%f’5% 91% 5%
Potrzeba dziatania 24% 37% 20% 1% 61% -8%

B Zdecydowanie nie  mRaczej nie Raczej tak mZdecydowanie tak = Trudno powiedziec/nie pamietam
Odwrocono skale odpowiedzi dla cech o zabarwieniu pejoratywnym Low2box TODZbOX

Niepokoj 63% 26% 5% %% 89% 8%
o [T B <
-

Proba: ksigzka byta czytana, N=1411. 23
P13. Jakie emocje ta ksigzka wywotata u dziecka? Jesli ksigzke dostaty blizniaki (trojaczki, itd.), odpowiadaj z mysla o wszystkich..



INSTYTUT

Emocje zwigzane z ksigzkag u dziecka: radosc ABR S=STA

KSIAZK MARKET RESEARCH & CONSULTING
—— — ———

iki L Czy ksigzka powodowata u dziecka radosc?
Wyniki szczegdtowe y Kslazkap

Wyniki w podziale na poziom projektu i oceniana ksiazke.

o o L Top2b Low2b
Ksigzki na ogot cieszyty dzieci. Osoby oceniajace opebex e

L ) B m Zdecydowanie tak H Raczej tak suma odpowiedzi  suma odpowiedzi
ksigzki otrzymane w ramach wyprawki oraz w akcji m Raczej nie m Zdecydowanie nie “Zde*C\:::Z\Xe/f:a‘i‘takq “Zd?cry:;v;a:‘smem
bibliotecznej czescigj przyznawaty najwyzsze oceny Trudno powiedziec¢/nie pamietam ” ”
niz osoby, ktorych dzieci otrzymaty ksigzki w szkole . - - - 1% 5%
podstawowej, ale nie sa to roznice istotne Ogot N-1411 56% 35% g
statystycznie. Sposrod ocenianych ksigzek najmniej Poziom prqektu
radosci wywotywata lektura ,Pierwszego abecadta’. Wyprawka (A N-542 ore 4%

Biblioteka (B), N-526 91% 5%
Szkota (C); N=343 Q0% 6%
Oceniana ksigzka: )
Mama, tata i ja (A); N=285 54% b 88% 5%
Pierwsze wiersze dla.. (B); N=257 60% 9 93% 2%
Pierwsze czytanki dla. (C); N=359 60% 7 f Q0% 4%
Krasnal w Krzywej Czapce (D), N=167 1% 6%
Pierwsze abecadto (E); N=180 86% 8%
Wnuczka antykwariusza (F); N-163 03% 7%
Proba: ksiazka byta czytana, N-1411, 24

P13. Jakie emocje ta ksigzka wywotata u dziecka: radosc?



INSTYTUT

Emocje zwigzane z ksigzka u dziecka: zainteresowanie ABR S=STA

KSIAZKI MARKET RESEARCH & CONSULTING
— — —— ——

WAniki ot Czy ksigzka powodowata zainteresowanie dziecka?
YniKlI szCzegotowe Wyniki w podziale na poziom projektu i oceniana ksiazke.

. . . . o L . Top2b Low2b
Badani w wiekszosci uwazaja tez, ze ksiazki budzity Op=bOX oo

. . , o ) m Zdecydowanie tak H Raczej tak suma odpowiedzi  suma odpowiedzi
zainteresowanie. Rowniez w tym przypadku nie m Raczej nie mZdecydowanie nie “Zde*C\:::Z\Xe/f:a‘i‘takq “Zd?cry:;v;a:‘smem
odnotowano istotnych statystycznie roznic miedzy Trudno powiedziec¢/nie pamietam ” ”
poziomami projektu i ocenianym ksigzkami. Mozna N . . % y 2%
jednak zauwazyé, ze ,Wnuczka antykwariusza’ Ogot N-1411 o0« 30% o o
bardziej interesowata dzieci niz druga z ksigzek Poziom projektu:

("Pierwsze abecadto’) rozdawanych w szkotach. Wyprawka (A); N=542 % 90% 5%
Biblioteka (B): N-526 60% 1% 3ol 1% 4%
Szkota (C); N=343 62% 27% 4% B 89% 7%
Oceniana ksigzka: y
Mama, tata i ja (A); N-285 56% 31% 2% B 87% 5%
Pierwsze wiersze dla..; (B); N=257 60% 33% 374 3% 3%
Pierwsze czytanki dla.. (C); N=359 61% 30% 29 1% 3%
Krasnal w Krzywej Czapce (D), N-167 57% 34% V2576 01% 4%
Pierwsze abecadto (E); N=180 56% 31% Oy %% 87% 10%
wnuezka anykwarivsza 0 N-03 [T . 0
Proba: ksiazka byta czytana, N-1411, 25

P13. Jakie emocje ta ksigzka wywotata u dziecka: zainteresowanie?



INSTYTUT

Emocje zwigzane z ksigzkag u dziecka: potrzeba dziatania ABR S=STA

KSIAZKI MARKET RESEARCH & CONSULTING
— — ————

WAniki ot Czy ksigzka powodowata u dziecka potrzebe dziatania?
YniKlI szCzegotowe Wyniki w podziale na poziom projektu i oceniana ksiazke.

. : . . . Top2box Low2box
Trudnigjsza w ocenie okazata sie potrzeba dziatania P

) ) L m Zdecydowanie tak B Raczej tak suma odpowiedzi  suma odpowiedzi
dziecka po przeczytanej ksigzce. Tylko co czwarty m Raczej nie B Zdecydowanie nie zdecydowanie tak’ ,zdecydowanie nie’
. . . . . + I8 tak” +, )
badany zdecydowanie potwierdzit, ze dziecko Trudno powiedzie¢/nie pamietam R peene
doswiadczyto takiego uczucia w trakcie lektury. 61% >8%
] N Ogot; N-=1411 20% 8% [ © :
Rownoczesnie w tym przypadku odnotowano
wiecej odpowiedzi ,trudno powiedzieC" niz przy Poziom projektu:
ocenie pozostatych emocjil Wyprawka (A); N=542 24% 21% IS4 10% 61% 29%
Biblioteka (B); N-526 20% 10% 57% 30%
Szkota (C): N=343 04% 23%
Oceniana ksigzka:
Mama, tata i ja (A); N=285 21% 38% 20% | 10% JEEFA 59% 30%
Pierwsze wiersze dla..; (B), N-257 8% 63% 28%
Pierwsze czytanki dla. (C); N=359 20% % 10% | 9% EERYA 50% °8%
H . _ o/ o, o o, ° o
Krasnal w Krzywej Czapce (D), N-167 20% 22% 117% e 55% 33%
Pierwsze abecadto (E); N=180 24% WO ANYA 13% 64% 0%
Wnuczka antykwariusza (F); N-163 22% 20% 47EEr¥A 63% 24%
Proba: ksigzka byta czytana, N-1411. 26

P13. Jakie emocje ta ksigzka wywotata u dziecka: potrzeba dziatania?



INSTYTUT

Emocje zwigzane z ksigzkg u dziecka: zdziwienie ABR S=STA

KSIAZK MARKET RESEARCH & CONSULTING

WAniki St Czy ksigzka powodowata u dziecka zdziwienie?
YniKlI szCzegotowe Wyniki w podziale na poziom projektu i oceniana ksiazke.

Top2b Lowz2b
Badani byli podzieleni w ocenie, czy ksigzka openex o

. o o m Zdecydowanie tak H Raczej tak suma odpowiedzi  suma odpowiedzi
pO\X/OdO\X/a’(a u leeCka ZdZ|W|en e. Ba rdZI@J M Raczej nie n Zdecydowanie nie .zdecydowanie tak” ,zdecydowanie nie"
. . . . Lo . L . . + raczej tak” +,raczej nie"
zaskakujgca dla dzieci okazata sie ksigzka Trudno powiedziec/nie pamietam

Pierwsze abecadto” rozdawane w szkotach niz Ogok N-1411 2% 44% 49%

obie ksigzki rozdawane w bibliotekach.
Poziom projektu:

Wyprawka (A);, N=542 477% 46%

Biblioteka (B), N-526 41% 52%

Szkota (C): N=343 [NIeRA 2% o% e AR% 48%

Oceniana ksigzka:

Mama, tata ija (A); N=285 46% 48%

Pierwsze wiersze dla.; (B); N=257 [EEIe}A 33% 1% WA 49% 44%

Pierwsze czytanki dla.. (C); N-350 [EEWKA % 18% E |2 40% 53%

Krasnal w Krzywej Czapce (D), N=167 [RE¥iRA 28% 32% 19% E B4 42% 51%

Pierwsze abecadto (E); N-180 50% 44%

Wnuczka antykwariusza (F); N-163 40% 53%
Proba: ksiazka byta czytana, N-1411 27

P13. Jakie emocje ta ksigzka wywotata u dziecka: zdziwienie?



INSTYTUT

Emocje zwigzane z ksigzkg u dziecka: niepokod) ABR SZSTA

WAniki ot Czy ksigzka powodowata u dziecka niepokoj?”
YniKlI szCzegotowe Wyniki w podziale na poziom projektu i oceniana ksiazke.

, . . e Low2box Top2box
Badani uwazaja, ze ksigzki nie powodowaty .

) ) o o ) o m Zdecydowanie nie H Raczej nie suma odpowiedzi  suma odpowiedzi
niepokoju wsrod dzieci. Respondenci oceniajacy m Raczej tak m Zdecydowanie tak ~zdecydowanie tak’ ,zdecydowanie nie
o . . ; . . Lo . L . . + raczej tak” + raczej nie"

ksigzki dla pierwszoklasistow byli nieco bardzigj Trudno powiedziec/nie pamietam
ostrozni w ocenie niz badani z pozostatych ) 9 %
. . , P Y Ogot; N=1411 63% 6% 89% 8%
poziomow projektu.
Poziom projektu:
Wyprawka (A); N=542 Q0% 8%
Biblioteka (B): N-526 90% 9%
Szkota (C); N=-343 88% 9%
Oceniana ksigzka:
Mama, tata i ja (A): N-285 91% 8%
Pierwsze wiersze dla..; (B): N-257 89% 8%
Pierwsze czytanki dla.. (C): N=359 1% 7%
Krasnal w Krzywej Czapce (D), N=-167 87% 12%
Pierwsze abecadto (E); N=180 88% 9%
Wnuczka antykwariusza (F); N-163 88% 8%
Proba: ksiazka byta czytana, N-1411, *Odwrécono skale odpowiedzi dla cech o zabarwieniu pejoratywnym. 28

P13. Jakie emocje ta ksigzka wywotata u dziecka: niepokd;?



INSTYTUT

Emocje zwigzane z ksigzkg u dziecka: rozdraznienie ABR S=STA

KSIAZK MARKET RESEARCH & CONSULTING

WAniki ot Czy ksigzka powodowata u dziecka rozdraznienie?”
YniKlI szCzegotowe Wyniki w podziale na poziom projektu i oceniana ksiazke.

. T . Low2b Top2b
Zdaniem badanych ksiazki nie powodowaty tez owERex oo

drazni . . . ot Ik dzi . ] Zdecydowanie nie | | Raczej nie suma odpowiedzi  suma odpowiedzi
rozdraznienia. Na poziomie ogotu tylko co dziesigta m Raczej tak m Zdecydowanie tak “Zdef\:;jcoz\xe/f:a\i‘tak “zd?c?j;:a:‘zme
osoba przyznata, ze taka emocja wystapita podczas Trudno powiedziec¢/nie pamietam ” ”
lektury.  Nie  odnotowano  rdznic  istotnych 10%
. . . L . Ogot; N=1411 20% 5%5 88% °
statystycznie, jednak mozna zauwazyc, ze
rozdraznienie najczesciej wystepowato podczas Poziom projektu:
. . . " . o/ O, o, O/ ¥e) O, 11%
czytania ,Wnuczki antykwariusza". Wyprawka (A); N=542 60% 26%  B%6%:ya 86%
Biblioteka (B N-526 57% 2% 5% ZAEEA o
Szkota (C); N=343 53% 20% 7% 5944 87% 12%
Oceniana ksigzka:
Mama, tata i ja (A); N=285 60% 26% 5% 7% ¥ 86% 12%
Pierwsze wiersze dla..; (B); N=257 60% 26% B5%5%%8 86% 10%
Pierwsze czytanki dla. (C); N=359 58% 32% 4% i 90% 8%
Krasnal w Krzywej Czapce (D), N=167 56% 31% 7% 1A 87% 9%
Pienwsze abecadto (E); N-180 60% 28% 5% 3 88% 9%
Wnuczka antykwariusza (F); N-163 84% 15%
Proba: ksiazka byta czytana, N-1411. *Odwrécono skale odpowiedzi dla cech o zabarwieniu pejoratywnym. 29

P13. Jakie emocje ta ksigzka wywotata u dziecka: rozdraznienie?
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Emocje zwigzane z ksigzkag u dziecka: znudzenie ABR S=STA

KSIAZK MARKET RESEARCH & CONSULTING
— — ————

Czy dziecko byto znudzone ksigzka?”

Wynlkl szczegotowe Wyniki w podziale na poziom projektu i oceniana ksiazke.

o L : . Low2box Top2bo
W znacznej wiekszosci ksiazka nie powodowata tez pabox

. . . L m Zdecydowanie nie H Raczej nie suma odpowiedzi  suma odpowiedzi
znudzenia. Przy ocenie tego aspektu rowniez nie m Raczej tak m Zdecydowanie tak 2decydowanie tak! zdecydowanie nie
L . . + 13 tak” +,ra '
zanotowano roznic istotnych statystycznie. Warto Trudno powiedziec¢/nie pamietam o R
jednak zwrocic uwage, ze dzieci najczescie] nudzity 1%
. . , Ogot: N=1411 7% |5%8 85% °
sie podczas lektury ,Pierwszego abecadta”
Poziom projektu:
Wyprawka (A);, N=542 39% Y ANA> % 86% 11%
Biblioteka (B); N-526 8% 5% SN IV 13%
Szkota (C): N=343 84% 14%
Oceniana ksigzka:
Mama, tata i ja (A); N=285 37% 7% 5%y 85% 12%
Pierwsze wiersze dla... (B), N=257 87% 10%
Pierwsze czytanki dla. (C); N=359 44% 43% 7% 47868 87% 11%
Krasnal w Krzywej Czapce (D), N-167 38% 45% 9% 5% ke¥A 83% 14%
Pierwsze abecadto (E): N=180 40% 41% 12% 5%[eHA 81% 17%
Wnuczka antykwariusza (F); N=163 52% 35% 6% 5% 87% 1%
Proba: ksiazka byta czytana, N-1411. *Odwrécono skale odpowiedzi dla cech o zabarwieniu pejoratywnym. 30

P13. Jakie emocje ta ksigzka wywotata u dziecka: znudzenie?



INSTYTUT

ABR S=STA

KSIAZKI MARKET RESEARCH & CONSULTING

Emocje zwigzane z ksigzkg w podziale na poziom projektu

Ksigzki rozdawane w szpitalach — wyprawka dla noworodka

Top2box (suma odpowiedzi "Low2box (suma odpowiedzi
,zdecydowanie tak” + ,raczej tak’) .zdecydowanie nie” + ,raczej nie’)

88% 85%
59%
° Mama, tata i ja;
i N-285 Rados¢ Zainteresowanie Potrzeba Zdziwienie Niepokoj Rozdraznienie  Znudzenie
"""""""""""""""" > dziatania
.
PIERWSIE
wERS E
dla
‘et ce®
& Nt d 899{1 8796
28 63% .
— 49%
Pierwsze wiersze dla..; B ] ) o ‘ ] ] o
® N-257 Radosc Zainteresowanie Potrzeba Zdziwienie Niepokoj Znudzenie Rozdraznienie
e e e . > dziatania

"Dla cech o pejoratywnym zabarwieniu (niepokoj; rozdraznienie; znudzenie) zaprezentowano wyniki dla odpowiedzi przeczacych.

Proba: ksigzka byta czytana - Wyprawka dla noworodka, N=542. 31
P13. Jakie emocje ta ksigzka wywotata u dziecka? Jesli ksigzke dostaty blizniaki (trojaczki, itd.), odpowiadaj z mysla o wszystkich.?
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ABR S=STA
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Emocje zwigzane z ksigzkg w podziale na poziom projektu

Ksigzki dla przedszkolaka rozdawane w bibliotekach

Top2box (suma odpowiedzi "Low2box (suma odpowiedzi
,zdecydowanie tak’ + ,raczej tak”) .zdecydowanie nie” + ,raczej nie’)

91% 90%
o/
59/’0
40%
o Plierwsze czytankidla..
i N=359 Zainteresowanie Rados¢ Potrzeba Zdziwienie Niepokdj Rozdraznienie Znudzenie
"""""""""""""""" > dziatania

o1% 83%

o/
55/0

Radosc Zainteresowanie Potrzeba Zdziwienie Niepokoj Rozdraznienie Znudzenie

° Krasnal w Krzywej Czapce;
i > dziatania

N-167
"Dla cech o pejoratywnym zabarwieniu (niepokoj; rozdraznienie; znudzenie) zaprezentowano wyniki dla odpowiedzi przeczacych.

Proba: ksigzka byta czytana - ksigzki rozdawane w bibliotekach, N=526 32
P13. Jakie emocje ta ksigzka wywotata u dziecka? Jesli ksigzke dostaty blizniaki (trojaczki, itd.), odpowiadaj z mysla o wszystkich.?



Emocje zwigzane z ksigzkg w podziale na poziom projektu

Ksigzki dla pierwszoklasisty rozdawane w szkotach

Pierwsze abecadto;
N-180

o Wnuczka Antykwariusza
H N=163

Top2box (suma odpowiedzi
,zdecydowanie tak” + ,raczej tak”)

86%
64% o
50 /0
Zainteresowanie Radosc Potrzeba Zdziwienie
dziatania

93% 93%

63% ’
40%

Radosc Zainteresowanie Potrzeba Zdziwienie
dziatania

INSTYTUT

ABR S=STA

KSIAZKI MARKET RESEARCH & CONSULTING

‘Low2box (suma odpowiedzi
,zdecydowanie nie" + ,raczej nie")

-

Rozdraznienie Niepokoj Znudzenie

Niepokoj Znudzenie Rozdraznienie

"Dla cech o pejoratywnym zabarwieniu (niepokoj; rozdraznienie; znudzenie) zaprezentowano wyniki dla odpowiedzi przeczacych.

Proba: ksigzka byta czytana - ksigzki rozdawane w szkotach, N=343

P13. Jakie emocje ta ksigzka wywotata u dziecka? Jesli ksigzke dostaty blizniaki (trojaczki, itd.), odpowiadaj z mysla o wszystkich.?

33
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Wptyw programu

Wptyw ksigzki na czytanie dziecku w grupach: poziom projektu; oceniana ksigzka (1/3)

INSTYTUT

ABR S=STA

KSIAZKI MARKET RESEARCH & CONSULTING

Co czwarty badany wskazat, ze ksigzka miata na niego pozytywny wptyw: 18% bez ksigzki czytatoby mniej, a 7% nie czytatoby w ogole. Poziom

projektu i otrzymana ksigzka nie roznicuja istotnie postaw badanych.

\Wptyw ksigzki na czytanie dziecku

Poziom projektu Oceniana ksigzka

!go !;o! 3g0 _f%-ﬁé !Eo !Eo! I m 270 17 3!0
Wyprawka (A)  Biblioteka (B) Szkota (C) Mama, tataija Pierwsze Pierwsze Krasnal w Pierwsze Wnuczka
N-558 N-553 N-389 (A wiersze dla.;  czytankidla Krzywej abecadto (E) antykwariusza
N=-296 (B) (&) Czapce (D) N=208
N-262 N-380 N=173 N=181

Proba: wszyscy badani, N=1500.
P15. Jaki wptyw miata ta ksigzka na czas poswiecony przez Ciebie na czytanie dziecku? Ktore zdanie najlepiej to opisuje?

0gotu badanych

2RY% dost t
5 o dostrzega pozytywny
wptyw programu

B Czytatabym/ czytatbym tak samo
czesto

B Bez ksigzki czytatabym/ czytatbym
mnigj

Bez tej ksigzki w ogole nie
czytatabym/czytatbym dziecku

B Zaden - nie czytam
dziecku/dzieciom

Trudno powiedziec
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Wptyw ksigzki na czytanie dziecku w grupach: ptec; wiek; wyksztatcenie (2/3)

Opinie roznicujg ptec, wiek i wyksztatcenie. Otrzymana od Instytutu ksigzka miata istotnie wiekszy wptyw na mezczyzn niz kobiety, osoby w wieku
18-24 lata niz 25-44 oraz z wyksztatceniem podstawowym / zawodowym niz wyzszym.

\Wptyw ksigzki na czytanie dziecku 0s6b w wieku 18-24 lata

43% dostrzega pozytywny

wptyw programu

Ptec Wiek Wyksztatcenie

B Czytatabym/ czytatbym tak samo
czesto

B Bez ksigzki czytatabym/ czytatbym
mnigj

Bez tej ksigzki w ogole nie
czytatabym/czytatbym dziecku

B Zaden - nie czytam
dziecku/dzieciom

2% 3% Y IR —g%— 3% ? L% 2% Trudno powiedziec¢
Ogot Kobieta Mezczyzna 18-24 L 25-34 L. 35-44 L. 45-54 L. Podst./zaw. Srednie Wyzsze
N-=1500 (A B) (A) ()} © D) (A B) ©
N-=1002 N-=495 N-161 N-678 N-=549 N-112 N-161 N-=579 N-760
Proba: wszyscy badani, N=1500. 36

P15. Jaki wptyw miata ta ksigzka na czas poswiecony przez Ciebie na czytanie dziecku? Ktore zdanie najlepiej to opisuje?
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Wptyw ksigzki ha czytanie dziecku w grupach: czestotliwosc czytania; status zawodowy (3/3)

Osoby pracujace czesciej przyznaja, ze bez otrzymanej w ramach projektu ksigzki czytaliby dzieciom mniegj, co istotnie odrdznia ich od osob
niepracujgcych. Otrzymana ksigzka czescigj nie miata wptywu na zmiane postaw osob, ktore rzadko lub w ogole nie czytajg dla siebie.

\Wptyw ksigzki na czytanie dziecku

0s0b czytajacych rzadko

21% lub w ogole dostrzega
pozytywny wptyw programu

Czestotliwosc czytania dla siebie Status zawodowy

m Czytatabym/ czytatbym tak samo
czesto

B Bez ksigzki czytatabym/ czytatbym
mnigj

Bez tej ksigzki w ogole nie
czytatabym/czytatbym dziecku

® Zaden - nie czytam
dziecku/dzieciom

w w 5% A w w % # Trudno powiedziec
Min.raz w tyg. Min.razw Rzadziej / w Praca w Pracaw  Wtasna firma Nie pracuje/
(A msc. (B) ogole (C) petnym niepetnym © inna sytuacja
N=1033 N=346 N=121 wymiarze (A) wymiarze (B) N=114 (D)
N=1039 N=164 N=183
Proba: wszyscy badani, N=1500. 37

P15. Jaki wptyw miata ta ksigzka na czas poswiecony przez Ciebie na czytanie dziecku? Ktore zdanie najlepiej to opisuje?
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Czy akcja zachecita do czytania dzieciom innych ksigzek?

Blisko osmiu na dziesieciu badanych uwaza, ze otrzymana ksigzka zachecita ich do czytania dzieciom takze innych ksigzek. Zdecydowane
potwierdzenia czesciej wystepowaty wsrod najstarszych rodzicow niz tych w wieku 18-24 lub 35-44. Z kolei porownanie poziomow projektu
wskazuje, ze kampania miata najwieksze znaczenie dla zmiany postaw na poziomie wyprawki dla niemwolat, ale nie jest to zaleznosc istotna

statystycznie. Czy ksigzka zachecita do czytania dziecku innych ksiazek?
Wiek Poziom projektu
B Zdecydowanie tak
H Raczej tak
Top2box:
79%
Raczej nie
: m Zdecydowanie nie
Low2box: 11% . 10% 11%
o _i.é_ —— % 60 _E‘Zz_ 10% A 10%
4 7% % % Trudno powiedzie¢
Ogot 18-24 L. 25-34 L. 35-44 L. 45-54 L. Wyprawka Biblioteka Szkota
N=-1500 (A) (B) (@) D) (A) B) ©
N=161 N=678 N=549 N=112 N=558 N=553 N=389
Proba: wszyscy badani, N=1500. 38

P16. Czy ksiazka zachecita Cie do czytania dziecku innych ksigzek?
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Zakup ksigzek dla dzieci
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Tylko nieliczni badani wskazywali, ze w ich rodzinie w ogole nie kupuje sie ksigzek dla dzieci. Ksigzki najczesciej kupuja rodzice - 86% przyznato, ze kupuje ksigzki
samodzielnie, a kolejne 30%, ze nabywa je drugi opiekun. Czesciej niz co dziesigta osoba przyznata, ze dziecko dostaje ksigzki od innych osob, gtownie

od dziadkow.

Ponad % respondentow kupujacych ksiazki dla dzieci zauwaza, ze kampania zachecita ich do kupowania ksigzek czesciej. Czesciej zgadzaty sie z tym osoby
oceniajgce ksigzke na poziomie wyprawki dla niemowlat niz uczniow, a takze mezczyzni, osoby pracujace, badani
w wieku 18-34 i 45-54, mieszkancy matych miast oraz chetnigj czytajace we wtasnym

zakresie.

Kto kupuje ksigzki dla dzieci?

Kupuje osobiscie

Kupuje je drugi rodzic 30%

Kupuja je dalsi krewni lub inne osoby 1% P

Nie, nikt w rodzinie nie kupuje ksigzek
dla dzieci

—
w
15N

Proba: wszyscy badani, N=1500.

P17. Czy w Twojej rodzinie kupuje sie ksiazki dla dzieci? Nie bierz pod uwage podrecznikow, kolorowanek, itp.

Kto?
babcia / dziadek;
ciocia / wujek;
rodzice chrzestni

Czy otrzymana ksigzka zachecita do czestszego
kupowania ksigzek dla dzieci?

N

12%

m Zdecydowanie tak
B Raczej tak

Raczej nie
m Zdecydowanie nie

Trudno powiedziec

Top2box (suma odpowiedzi twierdzacych ,tak’) istotnie wyzsze w grupie:
- wyprawka > szkota;

- mezczyzni > kobiety:

= 18-34: 45-54 > 35-44;

- miasta do 20 tys. mieszkancow > wsie;

- czytanie raz w msc. i czescigj > rzadziej / w ogole;

- pracujacy > niepracujacy.

Proba: badani, ktorzy kupuja ksiazki dla dzieci, N-1288.

P18. Czy otrzymana ksigzka zachecita Cie do czestszego kupowania ksiazek dla dzieci?

TOP2BOX: 77%

39
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Wypozyczanie ksigzek dla dzieci

Badani czesciej kupuja ksiazki niz wypozyczaja je w bibliotece. Nieco wiecej niz szesciu na dziesieciu badanych przyznato sie do takich praktyk,
natomiast co czwarty wskazat, ze ksigzki wypozycza drugi rodzic. Warto podkreslic, ze wypozyczanie ksigzek jest powszechniejsze w domach, gdzie rodzice
czytaja ksigzki dla siebie. Wsrod osob wypozyczajacych ksiazki dla dzieci ponad % respondentow zgodzito sie, ze otrzymana lektura zachecita ich do czestszego

odwiedzania biblioteki. Istotnie czesciej byli to mezczyzni, osoby regularnie czytajace ksigzki oraz pracujace.

Kto wypozycza ksigzki dla dzieci?

Wypozyczam osobiscie 61%

Wypozycza je drugi rodzic

Kto?

babcia / dziadek;

\Wypozyczaja je dalsi krewni lub inne

o o---p ciocia / wujek;
osoby 4% rodzenstwo;
dziecko samo
wypozycza
Nie, nikt w rodzinie nie wypozycza 5
22%

ksigzek dla dzieci

Odsetek badanych istotnie wyzszy w grupie:

- wyprawka > przedszkole; szkota;

- 18-24> 35+

- miasta100-250tys., > miasta do 20 tys

- czytaksigzkiraz w msc.i czesciej > rzadziej / w ogole.

Proba: wszyscy badani, N=1500.
P19. Czy w Twojej rodzinie wypozycza sie ksigzki dla dzieci w bibliotece?

Czy otrzymana ksigzka zachecita do czestszego
wypozyczania ksigzek dla dzieci?

TOP2BOX: 78%

B Zdecydowanie tak
m Raczej tak

Raczej nie
m Zdecydowanie nie

Trudno powiedziec

Top2box (suma odpowiedzi twierdzacych ,tak”) istotnie wyzsze w grupie:
- otrzymana ksigzka: Wnuczka antykwariusza > Pierwsze abecadto;

- mezczyzni > kobiety:;

- czytanie min.raz w tyg. > czytanie min. raz w msc;

- pracujacy > niepracujacy.

Proba: badani, ktorzy wypozyczaja ksiazki dla dzieci, N-918. 0
P20. Czy otrzymana ksiazka zachecita Cie do czestszego wypozyczania ksigzek dla dziecka z biblioteki?
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Wptyw ksigzek otrzymanych w szpitalu w ramach Wyprawki dla noworodka

Osoby, ktore oceniaty ksigzke otrzymang w szpitalu w ramach wyprawki dla noworodka, w wiekszosci twierdzity, ze pierwszy
kontakt dziecka z ksigzka nastgpit do 6. miesigca zycia. Tylko co dwudziesty wskazat na okres po 3. roku zycia. Zdaniem
wiekszosci rodzicow otrzymana ksigzka przyspieszyta ten kontakt, w tym co trzeci jest tego pewien.

Pierwszy kontakt dziecka z ksigzka

B \X/ ciggu pierwszych 6 miesiecy zycia

B Miedzy 6 a 12 miesigcem zycia

® Miedzy 1 a 2 rokiem zycia

Miedzy 2 a 3 rokiem zycia

Po 3 roku zycia

8%

5 Trudno powiedziec / nie pamietam
5% 49
o}

Proba: osoby, ktore otrzymaty ksigzke w ramach Wyprawki; N=558.

P21. Kiedy nastapit pierwszy kontakt dziecka z ksigzka w jakiejkolwiek formie (np. poprzez zabawe, czytanie
przez rodzica itp.?

Czy otrzymana ksigzka przyspieszyta
kontakt dziecka z ksigzka?

TOP2BOX: 74%

B Zdecydowanie tak
B Raczej tak

Raczej nie
m Zdecydowanie nie

Trudno powiedziec

Proba: osoby, ktore otrzymaty ksigzke w ramach Wyprawki; N-558. 41
P22, Czy otrzymanie darmowej ksiazki przyspieszyto pierwszy kontakt dziecka z ksiazka?
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Wptyw ksigzek otrzymanych w bibliotece dla przedszkolaka

Czy otrzymana ksigzka zachecita do czestszego odwiedzania biblioteki i zbierania naklejek na Karcie Matego Czytelnika?

TOP2BOX: 76%

B Zdecydowanie tak %6/"

B Raczej tak 14%

Ponad %4 respondentow, ktorzy oceniali ksigzki dla
przedszkolaka uznato, ze lektura zachecita ich do
czestszego odwiedzania biblioteki i zbierania
naklejek na Karcie Matego Czytelnika. Co pigta osoba
zaprzeczyta, ze kampania odniosta taki skutek, ale
w wiekszosci byty to umiarkowane negacje.

Raczej nie
m Zdecydowanie nie

Trudno powiedziec

Proba: osoby, ktore otrzymaty ksigzke dla przedszkolaka; N=-553. 42
P23. Czy otrzymanie darmowej ksigzki zachecito Cie do czestszego odwiedzania biblioteki i zbierania naklejek na Karcie Matego Czytelnika?
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Wptyw ksigzek otrzymanych w szkole dla pierwszoklasisty

Czy rodzice nadal czytajg dziecku i/lub wspolnie z dzieckiem?

W Tak, czytam dziecku / z W momencie gdy dziecko nabyto umiejetnosc
dzieckiem rownie czesto _ _ o .
samodzielnego czytania, mnigj niz co dwudziesty

m Tak, ale rzadziej rodzic oceniajacy ksigzki rozdawane

pierwszoklasistom w szkotach, zaprzestat czytania
u Nie, przestatem,/am dziecku na gtos. Pozostali nadal praktykuja wspolne

czytac¢ dziecku na gtos /

czytanie, ale 29% czyni to rzadziej niz wczesnie).
wspolnie z dzieckiem

Proba: osoby, ktore otrzymaty ksigzke dla pierwszoklasisty, N=389. 43
P24. Czy mimo, ze dziecko uczy sie samodzielnie czytac, to nadal czytasz dziecku na gtos / wspolnie z dzieckiem?



Z\wyczaje / postawy
ZWwigzane z czytaniem




Skojarzenia z czytaniem

Skojarzenia spontaniczne (1/2)

Edukacia / nauka / rozwe) [ R 7
Czas spedzony z dziecmi / wiez z dzieckiem _ 23%

]
6%
B s

Ksztattowanie wyobrazni / poznawanie swiata
Mitosc

Pobudzanie kreatywnosci
Rado$¢ / szczescie . 5%

Spokdj / ukojenie / wyciszenie . 5%
Empatia . 4%

Madrosc I 3%

Przyjemnosc / zabawa I 3%
Troska / zaspokajanie potrzeb I 3%
\Wiedza I 2%

Rodzina I 2%

Dobro I 1%

Przyjazn | 1%

Inne / Nie wiem 7%

Proba: wszyscy badani. N=1500

P25. Z jakimi wartosciami kojarzy Ci sie czytanie dziecku? Wypisz prosze wszystkie skojarzenia, ktore przychodzg Ci do gtowy.

ABR S=STA
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Wartosci zwigzane z czytaniem
skojarzenia spontaniczne

czytanie dziecku wytacznie

wartosciami. W swobodnych
o

Badani  kojarza
Z pozytywnymi
wypowiedziach  najczesciej  wspominali
kwestiach edukacyjnych. Czesto tez o wspolnym
czasie rodzica z dzieckiem i nawigzywaniu
bliskosci. Co piaty respondent utozsamiat czytanie

z ksztattowaniem wyobrazni.

45
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Co doktadnie moéwig badani? - przyktadowe cytaty z wypowiedzi respondentow (2/2)

l

Razem spedzony czas , poswiecenie, zabawa, zrelaksowanie sie, zainteresowanie, ztagodzenie potrzeb i uspokojenie.
Wartosciowe spedzanie wspolnego czasu, poznawanie swiata, pobudzanie wyobrazni.

Ksztattowanie wyobrazni.

Spokoj, szczescie, radosc, nauka.

Zblizanie sie do siebie. Mozna potem porozmawiac na rozne tematy.

Nauka przyswajanie wiedzy dla dziecka.

Pobudzenie wyobrazni i Rreatywnosci u dziecka, a takze wzbogacenie jego jezyka.

Nauka przez czytanie, lepsza wiez z dzieckiem, poznawanie nowych stow przez dziecko, poznawanie nowych rzeczy, zacieRawi
Mitosc czutosc dobroc zwigzanie uczuciowe.

Rozwoj umystowy | rozwoj mowy dziecka..

Nauka, zaciesnianie relacji.

Pobudzanie fantazji dziecka.

Rozwijanie wyobrazni, rozwijanie stownictwa

Spedzanie czasu razem, rozwijanie umiejetnosci jezykowych, zrozumienie, uczy empatii.

Czytanie z dzieckiem Rojarzy mi sie z usmiechem i zabawa.

Wspolny czas z dzieckiem, mozliwosc poruszania waznych/trudnych tematow

Rozwaoj wyobrazni u dzieci, wiekszy zasob stow, prawidtowy rozwdj intelektualny.

Bliskosc, wspolne spedzanie czasu.

Rozwijanie jego kreatywnosci, wyobrazni, danie dziecku mozliwosc odkrycia innego swiata.

Wspolnie spedzony czas. Dziecko buduje swoja wyobraznie.

Rozwija mowe, uczy nowych stow, pomaga pokonywac trudnosci i problemy, rozwija wyobraznie.

Sprzyja rozrwitaniu dziecka, budowaniu jego wiary w siebie, zyczliwosci, empatii i umigjetnosci spotecznych.
Pobudzanie wyobrazni, bliskosc, radosc.

Bardzo lubie czytac dla coreczki ksiqzki wieczorem. Czuje wtedy, ze nasza wieZz staje sie lepsza oraz moze odkrywac jakies nowe informacje.
Czekam na moment gdzie bede mogta opowiadac dla nigj bajki ze swojego zycia i mogta z nig o tym plotkowac.

— Dziecko uczy sie wiele rzeczy. np. stuchania. Wchodzi w interakcje z rodzicem.

- Opieka, ciepto rodzinne, poswiecanie uwagi, troska.

1

L e A

1

1

l

l

Proba: wszyscy badani. N=1500. 46
P25, Z jakimi wartosciami kojarzy Ci sie czytanie dziecku? Wypisz prosze wszystkie skojarzenia, ktore przychodza Ci do gtowy.
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Pozyskiwanie ksigzek dla dzieci

Najpowszechniejszym sposobem pozyskiwania ksigzek dla dzieci jest ich zakup. Ponad potowa badanych wskazuje, ze dzieci dostajg ksigzki
w prezencie. Niewielu mnigj deklaruje, ze ksigzki zwykle wypozycza z biblioteki. Najmniej popularne jest zbieranie ksigzek z punktow
bookcrossingowych.

Liczba ksigzek dla dzieci w domu W jaki sposob pozyskiwane sa ksigzki dla dziecka?

m Powy7ej 50 ksigzek Kupuie _ 74%
B 21-50 ksigzek Dziecko dostaje ksigzki w prezencie _ 54%

49%

m 11-20 ksigzek Wypozyczam z biblioteki

Dziecko przejmuje ksiazki po - 0%
starszych dzieciach w rodzinie 30%

Pozyczam od rodziny/znajomych - 19%

B 6-10 ksigzek

1 - 5 ksigzek

Wymieniam sie ksigzkami z innymi . 8%
rodzicami 6%

B Obecnie nie ma w domu ksigzek dla Zabieram ksiazki z punktow
dzieci bookcrossingowych I 9%

Trudno powiedziec/nie pamietam W inny sposeb ‘ 0.4%

Proba: wszyscy badani, N=1500. Proba: wszyscy badani, N=1500. 47
P26. Jaka jest przyblizona liczba ksigzek dla dzieci w domu? P27. W jaki sposob pozyskujesz ksigzki dla dziecka/dzieci? Nie bierz pod uwage podrecznikow, kolorowanek, itp.
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Liczba ksigzek dla dzieci w domu - wyniki szczegodtowe

Liczba ksigzek w domu jest zroznicowana wedtug cech demograficznych. Jak sie okazuje, kluczowa zmienng nie jest w tym przypadku sytuacja
materialna (najwieksza liczba ksigzek nie znajduje sie w domach najlepigj sytuowanych respondentow). Najwyzszy przedziat (powyzej 50 ksigzek)
najczesciej wskazywaty osoby z wyzszym wyksztatceniem, w wieku 35-44 lata oraz kobiety.

Liczba ksigzek dla dzieci w domu

\Wiek Status zawodowy

B Powyzej 50 ksigzek
W 21-50 ksigzek

| 11-20 ksigzek

m 6-10 ksigzek

1- 5 ksigzek

m Obecnie nie ma w domu
ksigzek dla dzieci

28% B C

9 19% BCD 17% B i
10% % 15% A 10% 7% 7% 10%C 6% 8% U Trudno powiedzie¢/
1% 7% 1% =1 % 2% =1 1% 1% 2% A nie pamietam
Ogot Kobieta Mezczyzna 18-24 | 25-34 L 35-44 L 45-54 | Podst./zaw. Srednie Wyzsze Dobra Stabilna Trudna
N-1500 (A (B) (A) (B) (@) (D) (A) (B) (@) (A) (B) €
)02 N=495 N-161 N-678 N=549 N-112 N=161 N-=579 N-=760 N=776 N=605 N=119
Proba: wszyscy badani, N=1500. 48

P26. Jaka jest przyblizona liczba ksigzek dla dzieci w domu?
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Migjsca zakupu ksigzek dla dzieci

Najpopularniejsze migjsca zakupu ksigzek dla dzieci to ksiegarnie zarowno internetowe, jaki
74% i stacjonarne. Osoby, ktore kupuja ksigzki w ksiegarniach stacjonarnych, zwykle maja kilka ulubionych
Kupuja kswazk\ZLa dzieci SKLGDOW W ktOFYCh kUpUJa

Miejsca zakupu Zakupy w ksiegarniach stacjonarnych

W ksiegarniach internetowych _ 57% ® Mam jedna ulubiona ksiegarnie
stacjonarna (siec ksiegarni), w ktorej
kupuja w ksiegarniach zawsze kupuje
W ksiegarniach stacjonarnych - 51% _ stacjonarnych ~
o g m Mam kilka ulubionych ksiegarni
W marketach/dyskontach 43% stacjonarnych (sieci ksiegarni), w ktorych

zawsze kupuje
\W sklepach stacjonarnych
7 produktami/zabawkami dla dzieci

40% m Nie mam ulubionej ksiegarni stacjonarnej
(sieci ksiegarni), ale staram sie wybierac

\W sklepach internetowych znane i polecane

7 produktami/zabawkami dla dzieci

Na platformach internetowych np. OLX - 33%
Na targach ksigzki - 19%

W innym miejscu ‘ 1%

37%

Kupuje ksiazki dla dziecka w roznych
ksiegarniach stacjonarnych

1% Nie wiem / Trudno powiedziec
2%

Proba: osoby, ktore kupuja ksiazki w ksiegarniach stacjonarnych, N=569.
Proba: osoby, ktére osobiscie kupuja ksiazki dla dzieci, N-1114. P2g. W jakiej ksiegarni stacjonarnej zwykle kupujesz ksigzki dla dziecka / dzieci? Prosze wskazac 49
P28. Gdzie zwykle kupujesz ksigzki dla dziecka/dzieci? stwierdzenie, ktore najlepiej opisuje Twoj sposob zakupu
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Czestotliwosc czytania dzieciom

Czestotliwos’c’ Czytania dzieciom w wybranych grupach spoteczno-demograficznych
Blisko osmiu na dziesieciu badanych czyta dzieciom kilka razy m Codziennie m Kilka razy w tygodniu Kilka razy
) R ) ) ) ) Raz w tygodniu Kilka razy w miesiacu i rzadziej wtyg. i czescie)
w tygodniu, w tym 34% praktykuje ten zwyczaj codziennie. Nie wiem / Trudno powiedzie¢
Z wiekszg czestotliwoscig czytaja kobiety, osoby w wieku 25-34 Ogot: N-1462 10% 10%1% 78%

niz mtodsze, lepigj wyksztatcone oraz z najwiekszych miast niz i
Wyprawka (A N-548 [ o): 0% 79

Biblioteka (B): N-538 9% 7%% 83%
projektu oraz w wieku 45-54 lata czesciej wskazywaty na Szkota (C); N-376 12%  14% B 2% 73%

ze wsi. Warto zauwazyc, ze badani ze szkolnego poziomu

czytanie dzieciom relatywnie rzadko - mniej niz raz na miesiac. 80%

Kobieta (A); N=980 8% 11% 1%

Jak czesto rodzic czyta dziecku? Mezczyzna (B) :N-479 14% A 10%1% o
7 18-24 L. (A); N=157 % 13% 15% 1% 71%
B Codziennie Co najmniej raz 25-34 L. (B); N=658 10% 8%1% 82%
w tygodniu: o 0/40 °
‘ . 88% 35-44 L. (C); N=538 9% 10%1% 79%
m Kilka razy w tygodniu 45-54 | (D); N=109 10% 17%B 4% 69%
. Wielkosc miejscowosci: ; 5
= Rz wtygodhiu Wsie (0 N-273 TR o 1% S 7
o Miasta < 20 tys. (B); N-202 34% 41% 2%  12% 1% 75%
Raz w miesiacu 20-100 tys. (C): N-274 10% 10%1% 79%
‘ o 101-250 tys. (D); N=-255 13% 10% 78%
Kilka razy w miesigcu 251-500 tys. (E); N=193 7% 1% 2% 80%
> 501 tys. i wiecej (F); N=265 8% 8%2% 82%

Rzadziej niz raz w miesiacu

Wyksztatcenie:
o o . Podst./zaw. (A); N-154 23% 16% C  18%BC2% 5%
Nie wiem / Trudno powiedziec¢ Srednie (B): N-565 10% 10%2% 28%
Wyzsze (C); N-743 9% 9%1% 81%
Proba: badani, ktorzy czytaja dzieciom. N=1462. 50

P30. Jak czesto czytasz swojemu dziecku / swoim dzieciom? 50%
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Powody, dla ktorych rodzice nie czytajg dziecku czesciej

Rodzice, ktorzy nie czytaja dzieciom codziennie, zostali poproszeni o podanie powodow takiej sytuacji. Najczesciej

66% wskazywang przyczyng byt brak czasu. Co trzecia osoba ma natomiast poczucie, ze czas jaki poswieca dziecku

czyta dziecku rzadziej na czytane, jest wystraczajacy. Takie przeswiadczenie znacznie czesciej wystepuje wsrod rodzicow, ktorzy czytaja
e codzenne dziecku kilka razy w tygodniu.

DLaczego rodzice nie czytaja czes’ciej? Odsetek badanych istotnie wyzszy w grupie:
szkota> przedszkole; wyprawka;
Brak czasu 35% S " ifaéﬁgsgy?n:aat’grialna> dobra;
wykszt. srednie; wyzsze> podst./zawodowe;
Uwazam, ze czas jaki poswiecam na czytanie dziecku jest 33%e - . nie pracuje> wiasna dziatalnosc¢ gosp
wystarczajacy ¢ ]
é----» Czytadzieckukilkarazy w tyg.> rzadziej;
Rozwijam w dziecku inne zainteresowania niz czytanie 25% e----e czytasammin. raz w tyg.> rzadziej / w ogdle
@ > 25-34>35-54, ‘
Dziecko woli innag forme zabawy 21% - » 18-24>35-44 lata dobrasyt. materialna> stabiina

. . . L . o [ EEEE—— » czytadzieckuraz w tyg.irzadziej> kilka razy w tyg. . o . .
Nie wiem, jaka ksiazke wybrac 6% 18Y24> 35-44 lata. 7 ' s Czesto jestem juz zbyt zmeczona, zeby efektywnie
poswiecic czas dziecku na czytanie;

Dziecko nie lubi czytac 5% , . .
Dziecko juz samo sobie czyta;

Nie widze korzysci wynikajacych z czytania dziecku |1 o,  @---ooo-- czytadzieckuraz w tyg.irzadziej> kilka razy w tyg. , — o ,
¢ Y Y vacy Y 3% ° > 45-54>35-44 lata Dziecku czyta drugi rodzic; wymieniamy sie
kolejnosciq;
Inny powod % Inny powdd -> przyktadowe wypowiedzi respondentow: ) . ) )
yP 5% W zamian dziecko stucha audiobookow;

Zawsze czytam dla niej wieczorami, ale niekiedy dla

Nie wiem / Trudno powiedzie¢ = 4%
niej spiewam lub zasypia i nie mam kRomu czytac.

Proba: badani, ktorzy czytaja dziecku/ dzieciom rzadziej niz codziennie; N=1000. 51
P31. Dlaczego nie czytasz swojemu dziecku / swoim dzieciom czesciej?
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Powody, dla ktorych rodzice czytajg dziecku / dzieciom (1/2)

7% | | B
coyta dzgku / dzieciom Powody, dla ktorych rodzice czytaja dzieciom
Gtowne powody, dla ktorych rodzice czytajg
Chce rozwijac wyobraznie dziecka _ 58% swoim dzieciom, to Che,(': rozwiania wyobrazni
o ‘ ‘ oraz stownictwa dziecka. Srednio co drugi badany
Chee rozwijac stownictwo dziecka _ 56% czyni to, bo chce w dziecku ksztattowac nawyk
Chce ksztattowac w dziecku nawyk czytania _ 0% czytania i/lub ma poczucie, ze czytanie dobrze
507% wptywa na rozwoj dziecka, Wysoki odsetek osob
Czytanie dobrze wptywa na rozwoj dziecka - poprawia pamlec _ % czytajgcych  dziecku oraz liczne  powody
koncentracje, pobudza myslenie 497 . . . L L
podejmowania tej aktywnosci  potencjalnie
Czytanie uspokaja i wycisza dziecko _ 47% Swiadczg o tym, ze rodzice zdajg sobie sprawe

7 wartosci czytania juz od najmtodszych lat.

Chce rozwijac zainteresowania dziecka _ 46%
Poprzez czytanie buduje z dzieckiem wiez emocjonalng / _ 44%

zaspokajam potrzeby emocjonalne Top 3 powody czytania dzieciom

y o rctoecr I o
To swietna rozrywka dla mnie i dla dziecka ©
. 58% 56%
Dziecko samo mnie o to prosi _ 39% @ @

Czytanie to nasz sposob na spedzanie wolnego czasu _ 38% Rozwoj Rozwo Kszrtlgt\;tv?/\ﬁ/jme
wyobrazni stownictwa czytania

Nie wiem / Trudno powiedziec¢ 1%

Proba: badani, ktorzy czytaja swojemu dziecku/ dzieciom; N=1462. 52
P32. Dlaczego czytasz swojemu dziecku / swoim dzieciom?
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ZWwyczaje / postawy zwigzane z czytaniem ABR S=STA

Preferencje dotyczace sposobu czytania dziecku

Blisko czterech na dziesieciu rodzicow czytajagcych dziecku, nie korzysta z nowoczesnych technologii podczas czytania. Pozostali najczescie
stuchajag z dziecmi audiobookow (32%). Troche mniej popularne sa e-booki i aplikacje wspomagajace czytanie, ktorymi w kazdym przypadku,
wspiera sie srednio ¥4 badanych.

Korzystanie z nowych technologii podczas czytania z dzieckiem

N A

Stucham - Czytam Korzystam z aplikacji Nie korzystam z nowych
z dzieckiem/dziecmi Z dzieckiem/dziecmi e- wspomagajacych technologii
audiobookow booki czytanie np. z efektami
dzwiekowymi

- szkota> wyprawka;

Odsetek - miasta powyzej 500 tys. mieszkancow> ., mezczyzni> kobiety: > wyprawka> przedszkole; szkote; - kobiety> me?czyini;
badanych wsie; miasta 20-100 tys . miasta 20-250 tys. powyzej 500 tys. - miastado 20 tys. 20-100 tys.; powyzej - 35-44> 18-24;
istotni dobra syt. materialna> stabilna; trudna; mieszkancows wsie: 2500 tys. mieszkancow:> wsie; - Wwsie>miasta; )
Istotnie wykszt wyzsze> srednie; ,  dobra syt. materialna> trudna; . dobra syt. materialna> stabilna; - stabilna; trudna syt. materialna> dobra;;
Wyzszy podst./zawodowe:; . czytanie dla siebie min. raz w msc.> - czytanie dla siebie min. raz w msc.> ~  czytanie dla siebie rzadziej niz raz w msc.
w grupie: - czytanie dla siebie min.raz w tyg.> rzadziej / w ogole. rzadziej / w ogole / w ogéle> czesciej
rzadziej / w ogole.
Proba: badani, ktorzy czytaja dzieciom. N=1462. 53

P33. Z jakich nowych technologii korzystasz czytajac swojemu dziecku / swoim dzieciom?
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Kryteria wyboru ksigzek dla dzieci

Odsetek badanych istotnie wyzszy w grupie:

szkota> wyprawka; . . . L
Tematyka ksigzki _ 51% kobiety> mezczyzni: Gtownym kryterium wyboru ksigzek dla dzieci jest

25-44> 18 24 lata, tematyka ksigzki, ktorg kieruje sie czesciej niz co
Preferencje dziecka _ 40% o--» Wykszt. wyzsze> srednie; podst./ y a ' a | ) e e i d
zawodowe drugi badany. Czterech na dziesieciu bierze pod
Walor edukacyjny / wptyw na rozwoj dziecka - 28%  ®--» wsie>miasta do 20 tys uwage preferencje dziecka i sg to zwykle kobiety,
Atrakcyjna szata graficzna - 559 e--» Wyprawka> przedszkole; szkota osoby w wieku 25-44 lata niz mtodsze oraz
© wykszt. srednie; wyzsze> podst./zawodowe dob Kstat DL blisk t h
Informacja dla dziecka w jakim wieku przeznaczona - o oprze wyKksztatcone. a ISKO  1rzec na
Jest ksiazka 9% dziesieciu rodzicow wazny jest walor edukacyjny.
rawka dszkole; . . . .
Cena - 18% e--» Eﬁzgna“gytfnﬁ’;iﬁ;fn;jobra: stabilna Cena ma wieksze znaczenie dla osob w trudnej
. o o sytuagji materialngj niz dla lepiej sytuowanych
Polecenie innych rodzicow - 17% . . o . .
mezczy#nis kobiet badanych, natomiast mezczyzni w porownaniu do
- > kobiety: . L . . .
Jako$c wykonania ksiazki - 16%  ® ™ Jdobra syt materialnas stabilna kobiet czesciej zwracajg uwage na jakosc
Poziom trudnosci - 13% ®--» 45-54>25-34 lata. wykonania, autora | wydawce. Najmnigj rodzicow
. decyduje sie na ksigzki kierujac sie poleceniem
Opinie/recenzje innych uzytkownikow w Internecie - 12% influancerow.

Polecenie/recenzje ekspertow . 10%

Autor ksigzki . 9% ®--» mezczyzni> kobiety Top 3 determmanty Wyboru

Wydawca ksigzki . 8% ®--»> mezczyzni> kobiety. 51%

Polecenie influenceréw I 4% v

Nie kieruje sie niczym szczegolnym wybierajac | 1%
ksigzke

Tematyka \Wellelg Preferencje
ksigzki edukacyjny dziecka

Nie wiem / Trudno powiedziec¢ 1%

Proba: wszyscy badani, N=1500. 54
P34. Jakimi kryteriami kierujesz sie wybierajac ksigzki dla dziecka? Zaznacz prosze maksymalnie 3 najwazniejsze dla Ciebie kryteria.
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Zrodta wiedzy o ksigzkach dla dzieci

Odsetek badanych istotnie wyzszy w grupie:
Od rodziny/znajomych
szkota; przedszkole> wyprawka;
czytanie dla siebie min. raz w tyg > rzadziej niz
raz w msc. / w ogole

Z biblioteki

. . Odwiedzajac ksiegarnie
wykszt. wyzsze; Srednie> podst./zawodowe;

czytanie dla siebie min. raz w msc.>

! : Ze stron internetowych sklepow z ksigzkami
rzadziej / w ogole.

miasta pow. 500 tys. mieszkancow> do 20 tys; Z mediow spotecznosciowych (np. Facebook, Instagram)

Wwykszt. wyzsze> srednie; podst./zawodowe;
czytanie dla siebie min.raz w tyg > rzadziej niz
raz w msc. / w ogole

®  Zrecenzji/opinii zamieszczonych w intrenecie

Z foréw internetowych / grup dyskusyjnych

Z portali internetowych, profili lifestylowych poswieconych

t t ksigzek
przedszkole> wyprawka; cmatyeereae

czytanie dla siebie min. raz w tyg.> min raz w msc. ®  Zestron wydawcow

Z kanatow/serwisow internetowych (np. YouTube)

wykszt. wyzsze> podst./zawodowe;
czytanie dla siebie min. raz w tyg.> rzadziej niz. - <========- ®  Zprofili ekspertéw/recenzentow ksiazek

raz w msc. / w ogole.
Z profili ulubionych autoréw ksiazek
Z programow telewizyjnych poswieconych tematyce ksigzek
Z czasopism / magazynow literackich
Z profili tworcow internetowych / influencerow / celebrytow
Inne
Nie poszukuje takich informaciji

Nie wiem / Trudno powiedzie¢

Proba: wszyscy badani, N=1500.
P35. Skad czerpiesz wiedze o ksigzkach dla dzieci?

B
.

- 28% e-.» Miasta20-100 tys. mieszkancow> miasta do 20 tys. wsie;

wykszt. wyzsze> podst./zawodowe
.
- 24% e--» kobiety> mezczyzni;

wykszt. wyzsze> podst./zawodowe
-
B
-
| EEZ
Il 3~
Il 3~
M =

. o miasta pow. 500 tys. mieszkancow> wsie;
10% o--» wykszt. wyzsze> srednie; podst./zawodowe.
M o

B s

| 0.4%

| B
2%

®--» czytaniedla siebie raz w msc. i czescigj> rzadziej / w ogole;

®--» szkota> wyprawka

wsie> miasta do 20 tys.; powyzej 250 tys. mieszkancow;
o--» Wwykszt. podst./zawodowe> wyzsze;
trudna syt. materialna> dobra;
czytanie dla siebie rzadzigj niz raz w msc. / w ogéle> czesciej.

55
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Zrodta wiedzy o ksigzkach (2/2)

Rodzina, znajomi, biblioteka oraz ksiegarnie stacjonarne to trzy gtowne zrodta
wiedzy na temat ksigzek dla dzieci (wskazania miedzy 32% a 28%). Warto
zauwazyc, ze biblioteka jest czestszym zrodtem informacji dla poziomow projektu:
szkota 1 przedszkole niz wyprawka dla niemowlat oraz dla rodzicow, ktorzy
praktykuja czytanie dla siebie. Natomiast wiedze poprzez odwiedzanie ksiegarni
czesciej pozyskujg mieszkancy miast rzedu 20-100 tys. niz mnigjszych osrodkow
oraz osoby z wyksztatceniem wyzszym niz podstawowym lub zawodowym.
Czeste zrodta wiedzy to jeszcze strony internetowe sklepow z ksigzkami, media
spotecznosciowe oraz recenzje zamieszczone w internecie (wskazania miedzy
25% a 21%). Niespetna co dwudziesty pytany wskazat, ze nie poszukuje takich
informacji. Brak zainteresowania istotnie czesciej wykazywali mieszkancy wsi, Top 3 zrodta wiedzy
0osoby na najnizszych szczeblach edukagji, znajdujace sie w trudnej sytuacji

materialngj oraz rzadko lub w ogole nieczytajace we wtasnym zakresie. 32% 30%

28%

Rodzina / Ksiegarnie
znajomi Biblioteka stacjonarne

Proba: wszyscy badani, N=1500. 56
P35. Skad czerpiesz wiedze o ksigzkach dla dzieci?
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Broszury dotgczone do ksigzek

Lektura broszur dotgczonych do ksigzek

ABR S=STA
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Blisko co drugi badany, czytat broszury dotaczone do ksigzek ,Wnuczka antykwariusza" (z poziomu szkoty) oraz ,Mama, tata i ja" (z poziomu
wyprawki). Z kolei najrzadziej czytane byty broszury dotaczone do ,Pierwszego abecadta” (szkota) oraz ,Pierwsze czytanki dla.” (biblioteka)

zarowno przez samych badanych, jak i przez inne osoby.

Wyprawka

Kto czytat broszure? <«
Mama, tata i ja: Pierwsze wiersze dla.;
N-296 N-262

Tak, czytatam/czytatem ja 5 9
osobiscie - 48% - 45%

Tak, czytataja inna osoba - 22% - 21%

Trudno powiedziec/nie
pamietam 16% 15%

Proba: badani, ktorzy oceniali dang ksigzke; N-1500.
P36. Czy ktos zdomownikow czytat broszure dotaczong do ksigzki?

Przedszkole

Pierwsze czytanki dla..
N=380

B
. 16%
I -

16%

Krasnal w Krzywej Czapce;
N=173

m-
M-

17%

Pierwsze abecadto;
N-208

Szkota

Wnuczka antykwariusza;
N-181

I 12%
M -

13%

58
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Czy tresc broszury byta przydatna?

Przydatnosc broszury w wybranych

Wiecej niz czterech na dziesieciu badanych czytato broszure grupach spoteczno-demograficznych

dotaczong do ksigzki i dla znacznej wiekszosci byta ona przydatna.

Top2box  Low2box
Szczegolnie mezczyzni wyrazali takg opinie w stopniu zdecydowanym.

B Zdecydowanie tak B Raczej tak suma odpowiedzi  suma odpowiedzi
Raczej nie m Zdecydowanie nie  “eviowane e o e
Osoby, ktore czytaty broszure Trudno powiedziec¢ + raczej tak’ + raczej nie
N-1500
Ogot N-625 90% 8%
mTak Ptec:
= Nie 42% Kobieta (A); N-422 87% 9%
czytali broszure
R SRR »  Mezczyzna (B), N=202 5% 4%
Oceniana ksiazka:
Czy tresc broszury byta przydatna? -
Y N=g/25 v pray Mama, tata i ja (A); N=141 44% % 0%1% 90% 9%
Pierwsze wiersze dla... (B); N=117 38% 7%I5 9% 82% 10%
W Tak
Pierwsze czytanki dla.. (C): N=135 % 1% Q4% 5%
= Nie Krasnal w Krzywej Czapce (D); N-74 91% 10%
Trudno powiedziec¢ Pierwsze abecadto (E); N-69 84% 8%
Wnuczka antykwariusza (F); N-89 96% 4%
Proba: badani, ktorzy czytali broszury; N=625. 59

P37. Czy tresc broszury byta dla Ciebie przydatna?
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Zgodnosc z wybranymi stwierdzeniami (1/2)

Wysoki odsetek badanych, ktorzy czytali broszury dotgczone do ksigzek, zgadza sie z analizowanymi stwierdzeniami. Wyniki wskazuja, ze
broszura byta szczegolnie wartosciowa, jezeli chodzi o uzupetnienie wiedzy na temat wartosci wynikajacych ze wspolnego czytania. Roznice
miedzy poziomami projektu wystepuja w ocenach stwierdzen o zacheceniu do korzystania z biblioteki oraz zakupu kolejnych ksigzek. W tych
przypadkach broszury z poziomu wyprawki dla niemowlat byty mnigj sugestywne.

Top2box Low2box
Stopien zgodnosci ze stwierdzeniami W Zdecydowanietak W Racze) tak Raczej nie Sungyddzm:izw Su;i:COydd%OWWa‘:idez‘
P dogtyczacymi broszury m Zdecydowanie nie Trudno powiedziec tak'+ raczejtak’  nie’ + raczej nie”
Broszura uzupetnita moja wiedze na temat wartosci, > o o . .
jakie wiaza sie ze wspdlnym czytaniem 427 44% - B 85% 11%
Broszura zachecita mnie do zakupu kolejnych o R
ksiazek dla dziecka 80% 13%
Broszura zachecita mnie do korzystania z biblioteki i o R
wypozyczania ksigzek dla dziecka 75% 19%
Tresc¢ broszury zmienita moje podejscie do roli o S o 3 )
czytania ksigzek w zyciu dziecka 18% 7 10% 67% 23%
Proba: badani, ktorzy czytali broszury; N=625. 60

P38. Czy zgadzasz sie z ponizszymi stwierdzeniami?



Wptyw broszury ABR S=STA

KSIAZK MARKET RESEARCH & CONSULTING
— — ————

Zgodnosc z wybranymi stwierdzeniami (2/2)

Stopien zgodnosci ze stwierdzeniami dotyczgcymi broszury

m Zdecydowanie tak
m Racze) tak
m Nie

Trudno powiedziec

Broszura uzupetnita moja wiedze  Broszura zachecita mnie do zakupu Broszura zachecita mnie Tresc broszury zmienita moje
na temat wartoscl, jakie wiaza sie  kolejnych ksiazek dla dziecka do korzystania z biblioteki podejscie do reli czytania ksiazek
ze wspolnym czytaniem i wypozyczania ksigzek dla dziecka w zyciu dziecka
o .Zdecydowanie tak" ,Zdecydowanie tak" .Zdecydowanie tak"
Odsetek .Nie -~ mezczyzni> kobiety; - mezczyzni> kobiety: -~ mezczyzni> kobiety;
badanych - 18-24>25-34; o > miasta pow. 500 tys. > przedszkole> wyprawka;
stotnie - czytanie dla siebie rzadziej niz raz mieszkancows wsie: . dobra syt. materialna> stabilna; Nie’
. w msc./ w ogole> czesciej - dobra syt. materialna> stabilna. - czytanie dla siebie min.raz w - kobiety> mezczyzni;
wyzszy tyg.> min. raz w msc.; ,  Wyzsze> podst./zawodowe;
W grupre: ,Nie" - czytanie dla siebie rzadziej niz raz
- kobiety> mezczyzni; ,Nie" w msc./ w ogole> min. raz w tyg.
> Wsie> miasta 250-500 tys. > Wwyprawka> przedszkole; szkota;
mieszkancow; - trudna syt. materialna> dobra
-~ wyprawka> przedszkole; - czytanie dla siebie rzadziej niz raz
» czytanie dla siebie rzadzigj niz raz W msc. / w ogole> min. raz w tyg.
W msc. / w ogole>min. raz w tyg.
Proba: badani, ktorzy czytali broszury; N=625. 61

P38. Czy zgadzasz sie z ponizszymi stwierdzeniami?



Rozpoznawalnosc
kampanil
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Spontaniczna znajomosc¢ Wydawcy ksigzek i broszur

Jedynie co szosty badany podat spontanicznie jakakolwiek nazwe instytucji, ktora jego zdaniem przygotowata ksigzke, ale tylko 4% prawidtowo
wskazato Instytut Ksigzki.

Spontaniczna znajomosc Wydawcy ksigzek i broszur badanych samodzielnie

40/0 wymienito Instytut Ksigzki
jako inicjatora kampanii

Instytut Ksiazki I4%
B Respondent wskazat
Biblioteki (publiczne, miejskie, narodowa etc.) I 2%

nazwe
wskazat nazwe Ministerstwo / rzad I 2%
B Respondent nie wie / @i > kol I 2%
. . (e
nie pamieta
Szpital I 1%
®
Przedszkole / ztobek | 1%
v
.Nie wie / nie pamieta’ odsetek badanych istotnie wyzszy w grupie: Inne wydawnictwo I 2%
- 18-24> 45-54; Inne I 3%
- wykszt. podst./zawodowe> srednie; wyzsze..
Proba: wszyscy badani, N=1500. 63

P39. Ktora instytucja przygotowata te ksiazke i broszure? Wpisz jedna nazwe



INSTYTUT

Rozpoznawalnos¢ kampanii ABR SESTA

Wspomagana znajomos¢ Wydawcy ksigzek i broszur

Badani zostali poproszeni takze o wskazanie nazwy organizatora akgji na podstawie dostepnej listy. W tym przypadku odsetek poprawnych
odpowiedzi jest wyzszy niz w pytaniu © zngiomosc spontaniczng, ale wcigz stosunkowo niski. Pozostawia to pole do szerszych dziatan

komunikacyjnych na temat inicjatora kampanii.
badanych poprawnie
kojarzy Instytut Ksigzki

Odsetek badanych istotnie wyzszy w grupie: 6 Cy
107
Z inicjatorem kampanii

ZNnajomosc wspomagana

Ministerstwo Edukagji i Nauki . 16% ®--» mezczyzni>kobiety.

Instytut Ksiaiki . 16% ®------- » czytanie dla siebie min.raz wtyg.> rzadziej niz raz w msc. / w ogole;

T mezczyzni.> kobiety;
Biblioteka Narodowa l 10% e---» przed?zIZkoLe> w\/praywka;

Ministerstwo Kultury i Dziedzictwa Narodowego l 10%

Fundacja Powszechnego Czytania I 9% RMASSS

Stowarzyszenie Bibliotekarzy Polskich I 5% e--» przedszkole; szkotas wyprawka
Europejskie Centrum Bajki im. Koziotka Matotka I 5% e--» 18-24lata> 35-44
Centrum Edukacji Obywatelskie I 3% e--» podst/zawodowes wyzsze

FUNDACIA ABCXXI | 3% o> ss-aatata> 2534

. . kobiety> mezczyzni;
Trudno pO\X/IedZIeC 2400 @---------- » trudna; stabilna syt. materialna> dobra;
czytanie dla siebie rzadziej nizraz w msc. / w ogoéle>raz w msc. i czesciej

Proba: wszyscy badani, N=1500. 64
P40. Czasami trudno przypomniec sobie szybko konkretng nazwe. Spojrz na liste i zaznacz instytucje, ktora Twoim zdaniem przygotowata te ksigzke i broszure?
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Znajomosc kampanii ,Mata ksigzka - wielki cztowiek”

Blisko co drugi badany twierdzi, ze styszat o kampanii ,Mata ksigzka - wielki cztowiek” i sg to czesciej osoby z poziomu projektu biblioteka niz
wyprawka, osoby lepigj sytuowane i czescigj czytajgce na potrzeby witasne. Wsrod osob deklarujgcych znajomosc kampanii niespetna potowa
poprawnie zidentyfikowata cele akgji.

Na czym polega kampania?

Rozpoznawalnosc kampani
,Mata ksigzka - wielki cztowiek"

Zacheca do czytania dzieciom / %
rodzinnego czytania 15%

Czytanie pozytywnie wptywa na rozwoj . 11%
o

dzieci
| - :
faK MALA KSTATKA Zacheca dzieci do czytania . 1%
= Nie (ZLOWTEK Zacheca do czytania ogolnie I 5%
) o Znajg kampanie Na korzystaniu z biblioteki I 3%
Trudno powiedziec o . i zbieraniu naklejek
Na rozdawaniu ksigzek I 2%
Inne I 3%
.1ak’ odsetek badanych istotnie wyzszy w grupie:
- przedszkole> wyprawka; Nie wiem 52%
- dobrg; stabilna syt. materialna> trudna;
- czytanie ksigzek dla siebie min.raz w tyg. > rzadziej / w ogole
Proba: wszyscy badani, N=1500. Proba: badani, deklarujacy znajomosc kampanii, N-714. 65

P41. Czy styszatas/styszates o kampanii ,Mata ksigzka - wielki cztowiek™? P42. Na czym polega ta kampania?
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Co doktadnie mowig badani? - przyktadowe cytaty z wypowiedzi respondentow

- Zeby czytac dzieciom ksiqzki, niezaleznie od wieku,

- Ma na celu promowanie czytelnictwa wsrod dzieci poprzez zachecanie rodzicow do wspolnego czytania ksiqzek z maluchami.
- Na rozpowszechnianiu czytania dzieciom.

Na wprowadzeniu do zyciu dzieci wiecej czytania.

1

- Na promowaniu czytania wsrod przedszkolakow.
- Ze nawet przeczytanie krotriej ksiqzki pomaga rozwijac dziecko.
- Zachecanie dzieci do czytania i korzystania z bibliotek.
- Uswiadamia role czytania dziecku - jak to pozytywnie wptywa na rozwaoj dziecka.
- Na zapoznaniu matych czytelnikow z ksiqzkami i czytaniem.
- Przygoda z czytaniem rozpoczyna sie juz od najmtodszych lat.
- Ze warto zaszczepiac w dzieciach mitosc do czytania od matego, pomagajq sie rozwijac co moze zaowocowac w przysztosci,
- Propagowanie czytania u dzieci wraz z rodzicami,
- Zachecanie przedszkolakow do wypozyczania i czytania ksiqzek, dziecko zbiera naklejki za wypozyczenia, potem dostaje dyplom i ksiqzke
- Ksiqzki rozwijajq dziecko pod kazdym wzgledem.
- Kampania zacheca do czytania dzieciom, by rozwijac ich umigjetnosci i zainteresowanie czytaniem.
- Czytac od narodzin, bo pozytywnie wptywa to na dzieci.
- Kampania polegata na pokazaniu korzyscijakie daje czytanie z dzieckiem od najmtodszych lat.
- Ide do biblioteki i mowie ze chce przystapic do projektu. Wypozyczam Rsiqzke i odbieram wyprawke czytelnicza.
- Chodzito o zachecenie rodzicow do poszerzania horyzontow, spedzenia razem czasu.
- Na pokazaniu dziecku ze czytanie rozwija i moze byc forma zabawy.
- Kazdy noworodek dostaje tq ksiqzke w wyprawce. Akcja ma zachecic rodzicow do czytania i wypozyczania Rsiqzek.
- Rozwijanie wyobrazni u dzieci, wpajanie potrzeby czytania.
- Ma wspomagac rozwoj czytelnictwa u dziec.
- Rozwijanie nawykow zwiqzanych z czytaniem zarowno u dzieci, jak i rodzicow.
- Uswiadamianie rodzicom jak waznq role w zyciu dziecka odgrywa literatura.
- Bezptatne wyprawki czytelnicze, karta matego czytelnirka, wspotpraca z bibliotekami.
Proba: badani, deklarujacy znajomosc¢ kampanii, N=714. 66

P42. Na czym polega ta kampania?



Zapotrzebowanie na kampanie
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Czy takie akcje jak ,Mata ksigzka - wielki cztowiek” sg potrzebne?

Niemal wszyscy badani, ktorzy deklarowali znajomosc kampanii ,Mata ksigzka - wielki cztowiek”, uwazaja, ze tego typu akcje sg potrzebne,
Zdecydowang zgodnosc czesciej wyrazaty osoby, ktore wiecej czytaja, maja co najmniej 25 lat oraz wyksztatcenie srednie lub wyzsze. Nauka

i rozwoj poprzez czytanie to ngjczesciej podawany argument.

Czy takie akcje sa potrzebne?

TOP2BOX: 95%

m Zdecydowanie tak

, MAEA KSTATK

m Raczej tak WIHKI

Raczej nie CTHOWTEK
B Zdecydowanie nie Dlaczego?

Trudno powiedziec

.Zdecydowanie tak" odsetek badanych istotnie wyzszy w grupie:
- 25-54>18-24;

- wykszt. wyzsze; srednie> podst./ zawodowe;

- czytanie ksigzek dla siebie min. raz w tyg. > rzadziej / w ogole

Proba: badani, deklarujacy znajomosc kampanii, N=714.
P43. Czy wedtug Ciebie akgcje takie jak ta sg potrzebne?

Co wptyneto na taka opinie?

Czytanie rozwija / uczy
Pozytywny skutek akcji (pochwata kampanii)
Akcja zacheca do czytania

Potrzebna jest promocja czytelnictwa
Trzeba czytac dzieciom
Dzieci powinny czytac

Dzieci zbyt duzo czasu spedzaja przed ekranami /
korzystajg z nowych technologii

Inne . 8%

Nie wiem

36%

Proba: badani, ktorzy wyrazili pozytywna lub negatywna opinie na temat kampanii, N=700.
P44. Co wptyneto na taka opinie?

67
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Co doktadnie mowig badani? - przyktadowe cytaty z wypowiedzi respondentow

—

—
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Ksiqzka, ktorq otrzymalismy jest pieknie ilustrowana, przystepna i do tego pobudzita syna do czytania - akcja spetnita swojq funkcje.
Czytanie to uczenie sie, doswiadczanie czegos innego.

Wspieranie mtodego pokolenia jest bardzo wazne.

Zwieksza sie zainteresowanie czytelnictwa wsrod dzieci i pobudza wyobraznie | ciekawosc czytelniczq.

W czasach technologii warto przypominac o wartosci Rsigzek.

Aby dzieci dostrzegaty tez ten swiat rzeczywisty nie tylko ten internetowy.

Mozna trafic do ludzi ktorzy nie wychowali sie w domach gdzie czytanie ksiazek byto wartoscia.

Rodzic bardziej zbliza sie z dzieckiem | pomaga mu rozwijac sie emocjonalnie a zarazem intelektualnie.
Technologia wypiera czytanie ksiqzek i spedzanie czasu rodzica z dzieckiem.

Mysle ze wiecej dorostych czyta dzieciom.

Warto wprowadzac takie akcje, gdy internet coraz czesciej wchodzi do zycia matych dzieci.

Czytanie rozwija wyobraznie.

W dzisiejszych czasach trzeba wspierac czytelnictwo gdyz dzieci coraz czescigj korzystajq z narzedzi cyfrowych.
Dzieci dzieki czytaniu rozwijajq swojq wyobraznie, stownictwo, ksztattujq sie intelektualnie.

Trzeba zachecac dzieci do czytania i pobudzac wyobraznie.

Trzeba wyrabiac u najmtodszych nawyk czytania.

Bardzo mato osob teraz czyta i trzeba to propagowac od najmtodszych lat.

Wiekszosc ksiqzeR z tej serii jest bardzo ciekawa, tematycznie porusza bardzo zyciowe i wazne Rwestie.

Czesc rodzicow nie stac na kRsiqzRi, a tak mogq je miec juz najmtodsi.

Poniewaz dzieci coraz rzadziej siegajq po ksiqzki wolq Rorzystac z internetu

Bardzo lubie takie typu akcje bo ludzie odkrywajg nowe sposoby na nauke dziecka.

Czytanie ksiqzek jest bardzo wazne dla prawidtowego rozwoju dziecka.

Dzieci spedzajq wiecej czasu z rodzicami | poznajq rozne Rsiqzki.

Potrzeba popularyzowania czytelnictwa wsrod dzieci.

Duza przezroczystosc obrazkow i peten profesjonalizm wzgledem zachowanej ksiqzRi.

Sam lubie czytac i chciatbym zeby corka poszta w moje slady.

Dzieki czytaniu w mtodym wieku, dziecko szybciej nauczy sie mowic oraz pisac w pozniejszym oRresie..

Brakuje takich akgji, w ktorych zacheca sie mtode osoby oraz dzieci do innych aktywnosci niz siedzenie przed tv lub pc.

Proba: badani, ktorzy wyrazili pozytywng lub negatywna opinie na temat kampanii, N=700. 68
P44. Co wptyneto na takg opinie?
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Profil badanych (1/4) ABR S=STA

Demografia
PLEC:

<1%

mKobieta m45-54 lata
® Mezczyzna M 35-44 lata
Identyfikuje sie w m25-34 lata
inny sposob 18-24 lata
14% 1%
Ogot . Wyprawka Biblioteka Szkota
Ogot . Wyprawka Biblioteka Szkota N-1500 N-558 N-553 N-389
N=1500 N=558 N=553 N=389
WYKSZTAY CENIE: LICZBA OSOB W GOSPODARSTWIE DOMOWYM:
m\Wyzsze 5 lub wiecej
0sob
m Srednie m 4 0soby
m Zawodowe ® 3 0soby
2 osoby

Podstawowe/
gimnazjalne

Wyprawka Biblioteka Szkota

Ogot . Wyprawka Biblioteka Szkota ~ _ B
N-1500 N-558 N-553 N-389 N-568 N-553 N-389
Proba: wszyscy badani, N=1500. Proba: wszyscy badani, N=1500.
M1, Zaznacz swoja ptec: M2. W ktorym przedziale miesci sie Twoj wiek?. 70
Mg. Ile 0sob jest w Twoim gospodarstwie domowym tacznie z Tobg?

M8. Jaki jest poziom Twojego wyksztatcenia (odpowiedz na podstawie ostatnio ukonczonej szkoty)?



Profil badanych (2/4)

Demografia
SYTUACJA ZAWODOWA:

9% 15%

Wyprawka Biblioteka Szkota
N-558 N-553 N-389

19% 16% 19% 22%
Ogot . Wyprawka Biblioteka Szkota
N-1500 N-558 N-553 N-389

Proba: wszyscy badani, N=1500.
Mai1. Jaki jest Twoj status zawodowy? Prosze zaznaczyc gtowne zajecie.
M3, \¥/ jakiej miejscowosci mieszkasz?

® Na umowie w
petnym
wymiarze godzin

m Na umowie w
niepetnym
wymiarze godzin

B \¥/tasna firma

Nie pracuje/
inna sytuacja

W > 501 tys. i wiecej
W 251-500 tys.

B 101-250 tys.

B 20-100 tys.

m Miasta < 20 tys.

\Wies

INSTYTUT

ABR S=STA

KSIAZKI MARKET RESEARCH & CONSULTING

OCENA SYTUACJI MATERIALNEJ:

W Bardzo dobra
B Zadowalajaca
m Stabilna

Trudna

m Bardzo trudna

8% _.o 8%.0
1% 7%
Ogot . Wyprawka Biblioteka Szkota
N=1500 N=558 N-553 N-389
WOJEWODZTWO:

MoRZea Lstuge Bing

© Micrd8eft, TomTom
Proba: wszyscy badani, N=1500.
Mi2. Jak oceniasz sytuacje finansowa swojego gospodarstwa domowego?
M7. W jakim wojewodztwie mieszkasz?

/1
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Czytelnictwo; czas wolny
CZESTOTLIWOSC CZYTANIA:

mKilka razy w
tygodniu

m Raz w tygodniu

mKilka razy w
miesigcu

mRaz w miesigcu

Rzadziej niz raz w

ZAINTERESOWANIA:

Spedzanie czasu z moimi dziecmi
Spacery
Ogladanie seriali, filmow

Czytanie ksiazek, e-bookow, stuchanie audiobookow

Gotowanie

54 miesigcu Ogladanie TV
=2 o
: o W ogole nie ) BN . .
Ogot . Wyprawka Biblioteka czytam Spotkania z przyjaciotmi, znajomymi
N-1500 N-=558 N-553

CZESTOTLIWOSC WYPOZYCZANIA

KSIAZEK W BIBLIOTECE:

mKilka razy w
tygodniu

mRaz w tygodniu

m Kilka razy w
miesigcu

Media spotecznosciowe
Zakupy
Uprawianie sportu

Kino / teatr / koncerty

Spedzanie czasu w ramach mojego hobby,
np. robienie zdjec itp.

Gry komputerowe

B 15% ®Raz w miesigcu
16% 16% Ogladanie sportu/ kibicowanie
Rzadziej niz raz w Czytanie gazet/ artykutow (papierowych
miesiacu lub w internecie)
) - W ogole nie
Ogot : Wyprawka  Biblioteka  Szkota Wypozyczam Samodzielne doskonalenie np. nauka jezykow obeych
N=1500 N-558 N=553 N=389

Proba: wszyscy badani, N=1500.
M14. Jak czesto czytasz ksigzki (papierowe, e-booki, audiobooki)?
Mai5. Jak czesto wypozyczasz w bibliotece ksigzki dla siebie (papierowe, audiobooki)?

Inne

Proba: wszyscy badani, N=1500.
M13. Jak spedzasz czas wolny?

/2
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Ksigzki otrzymane w ramach akcji

CZY DZIECKO DOSTALO KIEDYKOLWIEK KTORE KSIAZKI DOSTALO?
KSIAZKI'WW AKCJI PROMOCYJNEJ?
Ogot: Ogot:
N=1500 N=1500

Tak, w przedszkolu - 40% Pierwsze czytanki dla.. - 42%
Tak, w szpitalu, w ramach o Mama, tata i ja - 38%
wyprawki dla noworodka 397
Pierwsze wiersze dla.. - 37%
Tak, w szkole - 36%
Pierwsze abecadto . 20%
Tak, w bibliotece publiczne; . 21%
Krasnal w Krzywej Czapce . 19%
Tak, w ztobku 149 4
4% Wnuczka antykwariusza . 17%
Tak, w innym migjscu I 7% Inna | 1%
Proba: wszyscy badani, N-1500. Proba: wszyscy badani, N=1500.
S3. Czy dziecko dostato kiedykolwiek ksigzki w akcji promocyjnej? Zaznacz wszystkie pasujace S4. Zaznacz, ktore ksigzki otrzymato Twoje dziecko od instytucji publicznych (szpital, szkota, 73

odpowiedzi. biblioteka, itd)?



Podsumowanie
| wnioski




Podsumowanie najwaznigjszych wynikow (1/3)
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Zagadnienie

Ogotem

Lektura ksigzek

Ocena ksigzek

Wptyw programu

Czytanie dziecku otrzymanej ksigzki:
84% czytatem/am osobiscie
22% czytaty inne osoby

Czy ksigzka byta czytana innym dzieciom?
43% tak
49% nie

Czy podobata sie..
.Jakos¢ wykonania?
52% zdecydowanie tak
43% raczej tak

.tresc ksigzki?
42% zdecydowanie tak
52% raczej tak

.oprawa graficzna?
45% zdecydowanie tak
47% raczej tak

25% badanych dostrzega pozytywny wptyw

programu, w tym:

18% uwaza, ze bez ksigzki czytatoby mniej
7% uwaza, ze bez ksigzki nie czytatoby

w ogole

Odpowiedzi badanych z poziomu bibliotek:

Czy otrzymana ksigzka zachecita do

czestszego odwiedzania biblioteki i zbierania

naklejek na Karcie Matego Czytelnika?
37% zdecydowanie tak
39% raczej tak

Czestotliwosc czytania otrzymanej ksigzki:
17% codziennie

44% kilka razy w tygodniu

16% raz w tygodniu

14% kilka razy w miesiacu

4% raz W miesigcu

4% rzadziej niz raz w miesigcu

Emocje zwigzane z ksigzka u dziecka:

Czy czytano inne ksigzki, poza otrzymanymi

w ramach akgji
87% tak
10% nie

Top2box odpowiedzi ,zdecydowanie tak” +' raczej tak™:

91% radosc

Q0% zainteresowanie
61% potrzeba dziatania
44% zdziwienie

Low2box odpowiedzi ,zdecydowanie nie" + raczej nie”:

89% niepokadj
88% rozdraznienie
85% znudzenie

Czy akcja zachecita do czytania dzieciom
innych ksigzek?

33% zdecydowanie tak

46% raczej tak

10% raczej nie

2% zdecydowanie nie

Odpowiedzi badanych z poziomu szkoty:

Czy rodzice nadal czytaja dziecku i/lub
wspolnie z dzieckiem?

67% tak, rownie czesto

20% tak, ale rzadziej

Odpowiedzi badanych z poziomu wyprawki:

Pierwszy kontakt dziecka z ksigzka:
42% W Ciggu pierwszych 6 msc. zycia
24% miedzy 6 a 12 msc. zycCia

20% miedzy1az2r.z

8% miedzy2a3rz

5% po3rz.

Czy otrzymana ksiazka przyspieszyta ten
kontakt?

32% zdecydowanie tak

42% raczej tak



Podsumowanie najwaznigjszych wynikow (2/3)
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Zagadnienie

Ogotem

Zwyczaje / postawy zwigzane
z czytaniem

Spontaniczne skojarzenia z czytaniem
dziecku (top3):

47% edukacja / nauka / rozwoj

23% czas spedzony z dziecmi / wiez

z dzieckiem

21% ksztattowanie wyobrazni / poznawanie
Swiata

Odpowiedzi badanych, ktorzy kupuja ksigzki w
ksiegarniach stacjonarnych:

Sposoby zakupu:

27% mam jedng ulubiong ksiegarnie
stacjonarng (siec ksiegarni), w ktorej zawsze
kupuje

39% mam kilka ulubionych ksiegarni
stacjonarnych (sieci ksiegarni), w ktérych
zawsze kupuje

11% nie mam ulubionej ksiegarni stacjonarnej
(sieci ksiegarni), ale staram sie wybierac
znane i polecane

21% kupuje ksigzki dla dziecka w roznych
ksiegarniach stacjonarnych

Odpowiedzi badanych, ktorzy czytajg dzieciom:

Korzystanie z nowych technologii podczas
czytania z dzieckiem

32% stucham z dzieckiem/dziecmi
audiobookow

26% czytam z dzieckiem/dziecmi e-booki
24% korzystam z aplikacji wspomagajacych
czytanie np. z efektami dzwiekowymi

38% nie korzystam z nowych technologii

Najczestsze sposoby pozyskiwania ksigzek dla
dzieci (top3):

74% kupuje

54% dziecko dostaje w prezencie

49% wypozyczam z biblioteki

Czestotliwosc czytania dzieciom ksigzek:
34% codziennie

44% Kilka razy w tygodniu

10% raz w tygodniu

2% kilka razy w miesigcu

7% raz w miesigcu

1% rzadziej niz raz w miesigcu

Kryteria wyboru ksigzek dla dzieci (top5s)
51% tematyka ksigzki

40% preferencje dziecka

28% walor edukacyjny / wptyw na rozwoj
dziecka

22% atrakcyjna szata graficzna

19% informacja, dla dziecka w jakim wieku
przeznaczona jest ksiazka

Odpowiedzi badanych, ktorzy kupuja ksigzki.

Najpopularniejsze miejsca zakupu ksigzek dla
dzieci (top3):

57% ksiegarnie internetowe

51% ksiegarnie stacjonarne

43% markety / dyskonty

Odpowiedzi badanych, ktorzy czytajg dzieciom:

Powody, dla ktérych rodzice czytajg dzieciom
(tops):

58% chce rozwijac wyobraznie dziecka

56% chce rozwijac stownictwo dziecka

50% chce ksztattowac w dziecku nawyk
czytania

49% czytanie dobrze wptywa na rozwoj dziecka
- poprawia pamiec, koncentracje, pobudza
myslenie

47% czytanie uspokaja i wycisza dziecko

Zrodta wiedzy o ksigzkach dla dzieci (tops)

32% od rodziny / znajomych

30% z biblioteki

28% odwiedzajac ksiegarnie

25% ze stron internetowych sklepow z ksigzkami
24% z mediow spotecznosciowych (np.
Facebook, Instagram)

/0
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Zagadnienie

Ogotem

Opinie o broszurach
Ocena ksigzek

Rozpoznawalnos¢ kampanii

Kto czytat broszury dotagczone do..
,Mama, tataija"

48% czytatem/am osobiscie

22% czytaty inne osoby

,Piernwsze wiersze dla.."
45% czytatem/am osobiscie
21% czytaty inne osoby

Odpowiedzi badanych, ktorzy czytali broszury

Czy tresc broszury byta przydatna?
Q0% tak
8% nie

Rozpoznawalnos¢ Wydawcy ksigzek
i broszur

Znajomosc¢ spontaniczna
4% Instytut Ksigzki

Znajomosc wspomagana
16% Instytut Ksigzki

Kto czytat broszury dotagczone do..
,Pierwsze czytankidla."

36% czytatem/am osobiscie

16% czytaty inne osoby

,Krasnal w Krzywej Czapce"

43% czytatem/am osobiscie
22% czytaty inne osoby

Odpowiedzi badanych, ktorzy czytali broszury

Kto czytat broszury dotagczone do..
,Pierwsze abecadto’

33% czytatem/am osobiscie

16% czytaty inne osoby

. Wnuczka antykwariusza"
49% czytatem/am osobiscie
12% czytaty inne osoby

Stopien zgodnosci ze stwierdzeniami dotyczgcymi broszury

Top2box odpowiedzi ,zdecydowanie tak" +' raczej tak™:
85% broszura uzupetnita moja wiedze na temat wartosci, jakie wigza sie ze wspolnym czytaniem
80% broszura zachecita mnie do zakupu kolejnych ksigzek dla dziecka

75% broszura zachecita mnie do korzystania
z biblioteki i wypozyczania ksigzek dla dziecka

67% tresc broszury zmienita moje podejscie do roli czytania ksigzek w zyciu dziecka

Rozpoznawalnos¢ kampanii ,Mata ksigzka —
wielki cztowiek”

48% tak

37% nie

16% trudno powiedziec

Odpowiedzi badanych, ktorzy deklarowali znajomosc
kampanii

48% podato cele kampanii
52% nie wie na czym polega kampania

Odpowiedzi badanych, ktorzy deklarowali znajomosc
kampanii

Zapotrzebowanie na tego typu kampanig”

61% zdecydowanie tak
35% raczej tak

77
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LEKTURA KSIAZEK

Ksigzki z projektu cieszyty sie zainteresowaniem uczestnikéw kampanii. Ponad osmiu na dziesieciu badanych zadeklarowato czytanie
dziecku otrzymanej ksiazki, a czesciej niz co piaty wskazat, ze ksigzke czytaty tez inne osoby - zwykle drugi rodzic.

Zaangazowanie badanych w czytanie otrzymanej ksigzki byto zroznicowane wedtug poziomu projektu. Badani rodzice istotnie
czescigj czytali ksigzki z wyprawki dla noworodka (szczegolnie ,Pierwsze wiersze dla.’) oraz lektury otrzymane w bibliotece niz
te przekazywane dzieciom w szkotach.

Ponad % badanych czytato otrzymane ksigzki co naimniej raz w tygodniu. Osoby, ktore oceniaty ksigazke w ramach akgji dla
przedszkolaka, istotnie czescigj siegaty po ksigzke codziennie niz osoby, ktore otrzymaty lektury dla starszych dzieci.

Wydaje sie zatem, ze na etapie szkoty wystepuje potrzeba podtrzymania zainteresowania wspolnym czytaniem, mimo ze dziecko
zaczyna juz czytac samodzielnie.

Ponad 40% badanych przyznaje, ze lektura otrzymana od Instytutu Ksigzki byta czytana rowniez innym dzieciom w rodzinie. Rodzice,
ktorzy sami czesto czytaja (min. raz w tygodniu), istotnie czesciej potwierdzali czytanie ksigzki nie tylko dziecku, ktore jg dostato.

Wiekszosc badanych czytato ksigzke wymiennie z innymi tytutami. Co dziesigty rodzic czytat wytacznie lekture otrzymang
od Instytutu Ksigzki, gtownie ci, ktorzy dostali ,Wnuczke antykwariusza”,
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OCENA KSIAZEK

Ksigzki rozdawane w ramach projektu podobaty sie badanym. Od 95% do 92% badanych pozytywnie ocenito jakosc wykonania, tresc
| oprawe graficzng otrzymanej ksigzki.

Gtownym argumentem przemawiajagcym na korzysc tresci ksigzki byt jashy i przystepny jezyk, natomiast w zakresie oprawy
graficznej - kolorystyka. Negatywne opinie wystepowaty sporadycznie i czesciej dotyczyty mato interesujgcej fabuty oraz stylu
ilustragji trudnego w odbiorze dla dziecka.

Ksigzki powodowaty u dzieci pozytywne emocje, przede wszystkim radosc i zainteresowanie (taczne odsetki potwierdzen
na poziomie okoto 90%). Opinie co do zdziwienia | potrzeby dziatania byty podzielone. Rzadko wskazywano, zeby czytanie
powodowato u dziecka niepokdj, rozdraznienie lub znudzenie.

WPLYW PROGRAMU

Ksigzka wptyneta pozytywnie na co czwartg badang osobe, w tym 18% uwaza, ze bez ksigzki czytatoby mnigj a 7%, ze nie czytatoby
w ogole.

Wyniki pokazujg, ze zmiane postaw roznicujg ptec, wiek, wyksztatcenie i status zawodowy. Tym samym otrzymana od Instytutu
ksigzka miata istotnie wiekszy wptyw na mezczyzn, osoby w wieku 18-24 lata niz 25-44, osoby najstabiej wyksztatcone oraz osoby
pracujace.
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WPLYW PROGRAMU cd.

Osoby, ktore oceniaty ksigzke otrzymang w szpitalu w ramach wyprawki dla noworodka, zwykle deklarowaty, ze pierwszy kontakt
dziecka z ksigzka nastapit do 6. miesigca zycia. Tylko co dwudziesty wskazat na okres po 3. roku zycia. Zdaniem wiekszosci rodzicow
otrzymana ksigzka przyspieszyta ten kontakt, w tym co trzeci jest tego pewien.

Ponad %4 respondentow, ktorzy oceniali ksigzki dla przedszkolaka, uznato, ze lektura zachecita ich do czestszego odwiedzania
biblioteki i zbierania naklejek na Karcie Matego Czytelnika. Co pigta osoba zaprzeczyta, ze kampania odniosta taki skutek, ale
w wiekszosci byty to umiarkowane negacje.

W momencie, gdy dziecko nabyto umiejetnos¢ samodzielnego czytania, mniej niz co dwudziesty rodzic oceniajgcy ksigzki
rozdawane pierwszoklasistom w szkotach zaprzestat czytania dziecku na gtos. Pozostali nadal praktykuja wspolne czytanie, ale 29%
czyni to rzadziej niz wczesniej. Jest to kolejny argument swiadczacy o koniecznosci podtrzymania zainteresowania wspolnym
czytaniem na etapie szkolnym.
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Z\WYCZAJE / POSTAWY ZWIAZANE Z CZYTANIEM

Badani kojarza czytanie dziecku wytacznie z pozytywnymi wartosciami. W swobodnych wypowiedziach najczesciej wspominali
o kwestiach edukacyjnych. Czesto tez o wspolnym czasie rodzica z dzieckiem i nawigzywaniu bliskosci.

Najpowszechnigjszym sposobem pozyskiwania ksigzek dla dzieci jest ich zakup. Najmnigj popularne jest zbieranie ksigzek z punktow
bookcrossingowych.

Z kolei najpopularniejsze miejsca zakupu ksigzek dla dzieci to ksiegarnie, zarowno internetowe, jaki i stacjonarne. Osoby, ktore kupuja
ksigzki w ksiegarniach stacjonarnych, zwykle maja kilka ulubionych sklepow, w ktorych dokonujg zakupow.

Blisko osmiu na dziesieciu badanych czyta dzieciom kilka razy w tygodniu, w tym 34% praktykuje ten zwyczaj codziennie. Z wieksza
czestotliwoscia czytajg kobiety, osoby w wieku 25-34 niz mtodsze, lepiej wyksztatcone oraz z najwiekszych miast niz ze wsi. Warto
zauwazyc, ze badani ze szkolnego poziomu projektu oraz w wieku 45-54 lata czesciej czytajg dzieciom relatywnie rzadko - mnigj niz
raz na miesige.

Gtéwne powody, dla ktdrych rodzice czytajg swoim dzieciom, to cheé rozwijania wyobrazni oraz stownictwa dziecka. Srednio co
drugi badany czyni to, bo chce w dziecku ksztattowac nawyk czytania i/lub ma poczucie, ze czytanie dobrze wptywa na rozwoj
dziecka.
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ZWYCZAJE / POSTAWY ZWIAZANE Z CZYTANIEM cd.

Wysoki odsetek osob czytajacych dziecku oraz powody podejmowania tej aktywnosci potencjalnie Swiadczg o tym, ze rodzice zdajg
sobie sprawe z wartosci czytania juz od najmtodszych lat.

Blisko czterech na dziesieciu rodzicéw czytajgcych dziecku nie korzysta z nowoczesnych technologii podczas czytania. Pozostali
najczesciej stuchajg z dziecmi audiobookow (32%). Troche mnigj popularne sa e-booki i aplikacje wspomagajace czytanie, ktorymi
w kazdym przypadku wspiera sie srednio ¥4 badanych.

Gtownym kryterium wyboru ksigzek dla dzieci jest tematyka ksigzki, ktorg kieruje sie czesciej niz co drugi badany. Czterech na
dziesieciu bierze pod uwage preferencje dziecka i sg to zwykle kobiety, osoby w wieku 25-44 lata niz mtodsze oraz dobrze
wyksztatcone. Dla blisko trzech na dziesieciu rodzicow wazny jest walor edukacyjny. Najmniej respondentow decyduje sie na ksigzki,
Kierujac sie poleceniem influancerow.

Rodzina, znajomi, biblioteka oraz ksiegarnie stacjonarne to trzy gtowne zrodta wiedzy na temat ksigzek dla dzieci (wskazania miedzy
32% a 28%). Warto zauwazyc, ze biblioteka jest istotnie czestszym zrodtem informacji dla poziomow projektu: szkota i przedszkole niz
wyprawka dla noworodka oraz dla rodzicow, ktorzy praktykujg czytanie dla siebie.

Tylko co dwudziesty pytany wskazat, ze nie poszukuje takich informacji. Brak zainteresowania istotnie czesciej wykazywali
mieszkancy wsi, osoby mniej wyksztatcone, znajdujgce sie w trudnej sytuacji materialnej oraz rzadko lub w ogole nieczytajgce we
wiasnym zakresie.
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OPINIE O BROSZURACH

Ogdtem wiecej niz czterech na dziesieciu badanych czytato broszure dotaczong do ksigzki i dla znacznej wiekszosci byta ona
przydatna (Q0%). Szczegolnie mezczyzni wyrazali taka opinie w stopniu zdecydowanym.

Badani najczesciej czytali broszury dotagczone do ksigzek ,Wnuczka antykwariusza® (z poziomu szkoty) oraz ,Mama, tata i ja'
(z poziomu wyprawki dla niemowlaka). Z kolei najrzadziej czytane byty broszury dotgczone do ,Pierwszego abecadta” (szkota) oraz

,Pierwsze czytanki dla.” (biblioteka) zarowno przez samych badanych, jak i przez inne osoby.
Wyniki wskazujg, ze broszura byta szczegolnie wartosciowa, jezeli chodzi o uzupetnienie wiedzy na temat wartosci wynikajgcych ze

wspolnego czytania. Istotne roznice miedzy poziomami projektu wystepuja w ocenach stwierdzen o zacheceniu do korzystania
z biblioteki oraz zakupu kolejnych ksigzek - broszury z poziomu wyprawki dla niemowlaka okazaty sie mniej sugestywne.

ROZPOZNAWALNOSC KAMPANI|

Jedynie co szosty badany podat spontanicznie jakakolwiek nazwe instytucji, ktora jego zdaniem przygotowata ksigzke, ale tylko 4%
prawidtowo wskazato Instytut Ksigzki.

Na podstawie dostepnej listy (Swiadomos¢ wspomagana) odsetek poprawnych odpowiedzi byt wyzszy niz w pytaniu o znajomosc¢
spontaniczna, ale wcigz stosunkowo niski (16%).
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Blisko co drugi badany twierdzi, ze styszat o kampanii ,Mata ksigzka - wielki cztowiek” i sg to czesciej osoby z poziomu projektu
biblioteka niz wyprawka dla noworodka, osoby lepiej sytuowane i czesciej czytajace na potrzeby wiasne. Wsrod oséb deklarujgcych
Znajomos¢ kampanii hiespetna potowa poprawnie zidentyfikowata cele akgiji.

Niemal wszyscy badani, ktérzy deklarowali znajomosc kampanii ,Mata ksigzka - wielki cztowiek”, uwazaja, ze tego typu akgje
53 potrzebne. Zdecydowang zgodnosc czesciej wyrazaty osoby, ktore wiecej czytajg, maja co najmnigj 25 lat oraz wyksztatcenie

srednie lub wyzsze. Wsrod argumentow spontanicznie wymieniano najczesciej rozwoj dziecka poprzez czytanie.

Przytoczone wyniki pozostawiajg pole do szerszych dziatan komunikacyjnych na temat inicjatora oraz samej kampanii.
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